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1. Pomiary w centrach handlowych. 
 
Pomiary wykonano w następujących centrach handlowych: 
  

- Galeria Dominikańska – połoŜona w centrum Wrocławia, w kwartale otoczonym 
ulicami Oławską, Św. Katarzyny, Słowackiego, Podwale; w centrum znajduje się 
małopowierzchniowy market spoŜywczy, duŜy sklep RTV-AGD i galeria handlowa 
z duŜą ilością sklepów i miejsc gastronomicznych; posiada własny wielopoziomowy 
parking wewnętrzny; 
 
- PasaŜ Grunwaldzki – połoŜony na granicy centrum i śródmieścia Wrocławia, 
w kwartale otoczonym ulicami Szczytnicką, Reja, Grunwaldzką, Piastowską, Rondem 
Reagana; w centrum znajduje się średniopowierzchniowy market spoŜywczo-
przemysłowy, duŜy sklep RTV-AGD, multipleks i galeria handlowa z duŜą ilością 
sklepów i miejsc gastronomicznych; posiada własny wielopoziomowy parking 
wewnętrzny; 
 
- Magnolia Park – centrum połoŜone na granicy obszaru śródmiejskiego Wrocławia, 
w kwartale otoczonym ulicami Małopanewską od zachodu, Legnicką od północy, 
torami kolejowymi od wschodu i ogródkami działkowymi połoŜonymi przy stacji 
towarowej Wrocław Gądów od południa; w centrum znajduje się 
wielkopowierzchniowy market spoŜywczo-przemysłowy, duŜy sklep RTV-AGD, 
multipleks i galeria handlowa z duŜą ilością sklepów i miejsc gastronomicznych; 
posiada wielkopowierzchniowy parking zewnętrzny; 
 
- Korona – centrum złoŜone z dwóch niezaleŜnych budynków (Korona i Castorama) 
połoŜone poza obszarem śródmiejskim Wrocławia, w kwartale otoczonym ulicami 
Kowalską, Krzywoustego i Al. Poprzeczną; centrum graniczy z Parkiem Handlowym 
MŁYN (nie wchodzi do badania); w centrum znajduje się wielkopowierzchniowy 
market spoŜywczo-przemysłowy, market budowlano-ogrodniczy, duŜy sklep RTV-
AGD, multipleks i galeria handlowa ze duŜą ilością sklepów i miejsc 
gastronomicznych; posiada wielopoziomowy parking wewnętrzny i 
wielkopowierzchniowy parking zewnętrzny;  
 
- Praktiker + Family Point – centrum złoŜone z dwóch połączonych budynków 
połoŜone poza obszarem śródmiejskim Wrocławia przy ul. Krakowskiej, od strony 
południowo-zachodniej graniczy z torami kolejowymi; w centrum znajduje się market 
budowlano-ogrodniczy, średniopowierzchniowy market spoŜywczo-przemysłowy, 
duŜy sklep RTV-AGD, mała galeria handlowa, posiada wielkopowierzchniowy parking 
zewnętrzny; 
 
- Marino – centrum połoŜone poza obszarem śródmiejskim Wrocławia, w kwartale 
otoczonym ulicami Paprotną od północnego-zachodu, śmigrodzką od północnego-
wschodu i torami kolejowymi od południa; w centrum znajduje się 
wielkopowierzchniowy market spoŜywczo-przemysłowy i mała galeria handlowa; 
posiada wielkopowierzchniowy parking zewnętrzny;  
 
 

Pomiary wykonano w ramach pomiarów weekendowych i przeprowadzono w sobotę 
i niedzielę w godzinach 12:00-16:00. 
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W ramach pomiarów w centrach handlowych wykonano: 
 

- pomiary natęŜenia ruchu pojazdów wjeŜdŜających wraz z napełnieniem, 
- pomiary natęŜenia ruchu pojazdów wyjeŜdŜających, 
- pomiary liczby osób wchodzących i wychodzących z centrum handlowego, 
- badania ankietowe osób wchodzących do obiektu. 

 
 
Wyniki zaprezentowano, tylko dla samochodów osobowych (ze względu na iluzoryczny 
udział innych pojazdów), dla kaŜdego marketu oddzielnie w następującym układzie: 
 

- plan sytuacyjny, 
- natęŜenie klientów wjeŜdŜających, wchodzących i wychodzących (oprócz Galerii 

Dominikańskiej i PasaŜu Grunwaldzkiego w liczbie osób wchodzących znajdują się 
teŜ osoby docierające samochodem) wraz z wykresem klientów wchodzących i 
wychodzących, 

- natęŜenia pojazdów wjeŜdŜających o określonym napełnieniu wraz z wykresem, 
- natęŜenie pojazdów wyjeŜdŜających wraz z wykresem, 
- tabele i wykresy w podziale na sposób dotarcia wg ankiet (przeankietowano tylko 

jednego klienta w Koronie, który dotarł transportem organizowanym przez centrum 
handlowe i przypadek ten przeniesiono do innych sposobów dotarcia), 

- tabele i wykresy dla źródła rozpoczęcia podróŜy wg ankiet, 
- tabele i wykresy dla celu zakończenia podróŜy wg ankiet, 
- tabele i wykresy dla powodu przyjazdu do centrum handlowego wg ankiet, 
- tabele i wykresy dla częstotliwości przyjazdu do centrum handlowego wg ankiet. 

 
 
Najbardziej obciąŜonymi centrami handlowymi (pod względem wchodzących klientów) są 
trzy zlokalizowane w obszarze Śródmieścia, w sobotę w godzinach pomiaru, odwiedza je 
ponad 12 tys. klientów, w niedzielę ponad 11 tys. (wyjątkiem jest tu Galeria Dominikańska – 
9 tys. przy czym znacznie spadła liczba docierających inaczej niŜ samochodem - o 4 tys. 
klientów). Do CH Korona ilość klientów (załoŜono, Ŝe 50% klientów Castoramy wchodzi teŜ 
do Korony) w sobotę kształtuje się na poziomie ponad 9 tys., a w niedzielę – 8,5 tys. 
Zdecydowanie mniej klientów dociera do pozostałych dwóch centrów handlowych, w sobotę 
ich liczba kształtuje się na poziomie około 3 tys., a w niedzielę – 2,5 tys. (załoŜono, Ŝe 50% 
klientów Family Point wchodzi teŜ do Praktikera). 
 
 
W podziale na sposób dotarcia do centów handlowych (samochodem i inaczej) według 
pomiarów natęŜenia osób wjeŜdŜających i wchodzących moŜna wyraźnie podzielić na dwie 
grupy: 

 
- markety w centrum Wrocławia - udział dotarcia samochodem w sobotę kształtuje się 
od 22,7% w Galerii Dominikańskiej do 31,4% w PasaŜu Grunwaldzkim (w niedzielę 
odpowiednio 31,5% i 42,7%); 
 
- pozostałe - udział dotarcia samochodem w sobotę mieści się w przedziale od 66,6% 
w Praktikerze; przez 70,3% w Magnolii; 78,9% w Marino do 83,0% w Koronie (w 
niedzielę odpowiednio 71,7%; 71,8%; 81,7% i 86,2%); 
 

 
Według pomiarów napełnień pojazdów osobowych na wjazdach do centrów handlowych 
napełnienie w sobotę wynosi od 1,68 w Praktikerze do 2,04 w PasaŜu Grunwaldzkim 
(pozostałe kształtują się na poziomie 1,83-1,89); w niedzielę wszędzie jest większe i wynosi 
odpowiednio od 1,85 do 2,25 (1,98-2,08). 
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1.1. GALERIA DOMINIKAŃSKA. 
 
 
rys.1.1.1.  Plan sytuacyjny z oznaczeniem punktów pomiarowych – Galeria Dominikańska. 
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tab.1.1.1.  Tabela natęŜeń wchodzących i wychodzących – Galeria Dominikańska. 

dzień godzina wjeŜdŜający wchodzący wychodzący 

12:00 – 13:00 785 2 521 1 952 
13:00 – 14:00 742 2 423 2 236 
14:00 – 15:00 718 2 547 2 412 
15:00 – 16:00 744 2 711 2 528 

sobota 

razem 2 989 10 202 9 128 
12:00 – 13:00 662 1 350 1 189 
13:00 – 14:00 623 1 738 1 582 
14:00 – 15:00 781 1 567 1 607 
15:00 – 16:00 777 1 525 1 759 

niedziela 

razem 2 843 6 180 6 137 
weekend 5 832 16 382 15 265 

 
rys.1.1.2.  Wykres natęŜeń wchodzących i wychodzących – Galeria Dominikańska. 
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tab.1.1.2.  Tabela natęŜeń wjeŜdŜających samochodów osobowych o określonym 

napełnieniu – Galeria Dominikańska. 
sobota niedziela 

kwadrans 1 2 3 4 5+ razem kwadrans 1 2 3 4 5+ razem 

12:00-12:15 30 45 9 1 1 86 12:00-12:15 23 43 13 6 0 85 

12:15-12:30 39 58 9 9 0 115 12:15-12:30 23 26 9 11 0 69 

12:30-12:45 46 31 7 10 2 96 12:30-12:45 22 46 13 7 2 90 

12:45-13:00 39 49 18 9 1 116 12:45-13:00 22 47 7 4 0 80 

13:00-13:15 43 43 16 2 0 104 13:00-13:15 24 40 13 5 2 84 

13:15-13:30 34 49 15 4 1 103 13:15-13:30 19 35 6 4 1 65 

13:30-13:45 39 53 6 5 2 105 13:30-13:45 15 43 13 4 1 76 

13:45-14:00 43 37 8 5 1 94 13:45-14:00 13 43 18 2 0 76 

14:00-14:15 31 62 17 6 1 117 14:00-14:15 14 41 16 3 2 76 

14:15-14:30 36 37 10 2 0 85 14:15-14:30 14 47 13 6 2 82 

14:30-14:45 31 42 10 4 2 89 14:30-14:45 28 41 16 3 0 88 

14:45-15:00 31 45 9 4 0 89 14:45-15:00 37 54 23 10 2 126 

15:00-15:15 39 46 6 5 0 96 15:00-15:15 25 46 23 6 5 105 

15:15-15:30 37 46 12 5 1 101 15:15-15:30 21 39 13 8 0 81 

15:30-15:45 34 49 11 4 0 98 15:30-15:45 31 47 7 3 3 91 

15:45-16:00 32 51 18 4 0 105 15:45-16:00 20 46 15 8 2 91 

razem 584 743 181 79 12 1599 razem 351 684 218 90 22 1365 

 
 

 
tab.1.1.3.  Tabela natęŜeń samochodów osobowych wyjeŜdŜających – Galeria 

Dominikańska. 
kwadrans GD2     kwadrans GD2 

12:00-12:15 92     12:00-12:15 57 

12:15-12:30 92     12:15-12:30 65 

12:30-12:45 88     12:30-12:45 65 

12:45-13:00 110     12:45-13:00 67 

13:00-13:15 99     13:00-13:15 75 

13:15-13:30 104     13:15-13:30 77 

13:30-13:45 112     13:30-13:45 72 

13:45-14:00 89     13:45-14:00 73 

14:00-14:15 101     14:00-14:15 72 

14:15-14:30 106     14:15-14:30 69 

14:30-14:45 110     14:30-14:45 64 

14:45-15:00 114     14:45-15:00 85 

15:00-15:15 87     15:00-15:15 87 

15:15-15:30 93     15:15-15:30 73 

15:30-15:45 100     15:30-15:45 90 

15:45-16:00 110     15:45-16:00 93 

so
b

ot
a

 

razem 586     

n
ie

dz
ie

la
 

razem 351 
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rys.1.1.3.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających i wyjeŜdŜających – 
Galeria Dominikańska. 

 
 
rys.1.1.4.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających o określonym 

napełnieniu – Galeria Dominikańska. 
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tab.1.1.4.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Galeria Dominikańska. 
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liczba ankietowanych 
sobota 131 58 87 43 31 350 

niedziela 148 59 58 45 22 332 
weekend 279 117 145 88 53 682 

udział procentowy  
sobota 37,43% 16,57% 24,86% 12,29% 8,86% 100,00% 

niedziela 44,58% 17,77% 17,47% 13,55% 6,63% 100,00% 
weekend 40,91% 17,16% 21,26% 12,90% 7,77% 100,00% 

 
 

rys.1.1.5.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Galeria Dominikańska 
– sobota. 
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rys.1.1.6. Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Galeria Dominikańska 
– niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.1.7.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Galeria 

Dominikańska – weekend. 
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tab.1.1.5.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
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sobota 324 4 2 15 345 93,91% 1,16% 0,58% 4,35% 100,00% 
niedziela 314 1 6 11 332 94,58% 0,30% 1,81% 3,31% 100,00% 
weekend 638 5 8 26 677 94,24% 0,74% 1,18% 3,84% 100,00% 

 
rys.1.1.8.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

sobota. 
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rys.1.1.9.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.1.10.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska 

– weekend. 
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tab.1.1.6.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 d
o

m
 

 p
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ca
 

 s
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ła
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cz

e
ln

ia
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sobota 256 3 2 84 345 74,20% 0,87% 0,58% 24,35% 100,00% 
niedziela 271 2 5 54 332 81,63% 0,60% 1,51% 16,27% 100,00% 
weekend 527 5 7 138 677 77,84% 0,74% 1,03% 20,38% 100,00% 

 
rys.1.1.11.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

sobota. 
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rys.1.1.12.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.1.13.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

weekend. 
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tab.1.1.7.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska. 

dzień 
tygodnia 
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n
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n

e
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m

a
 

liczba ankiet 
sobota 40 274 69 42 4 35 13 477 

niedziela 45 258 49 49 7 40 20 468 
weekend 85 532 118 91 11 75 33 945 

udział procentowy 
sobota 8,39% 57,44% 14,47% 8,81% 0,84% 7,34% 2,73% 100,00% 

niedziela 9,62% 55,13% 10,47% 10,47% 1,50% 8,55% 4,27% 100,00% 
weekend 8,99% 56,30% 12,49% 9,63% 1,16% 7,94% 3,49% 100,00% 

 
 
rys.1.1.14.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – sobota. 
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rys.1.1.15.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.1.16.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

weekend. 
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tab.1.1.8.  Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska. 
liczba ankiet udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 c
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d
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e
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sobota 12 106 146 81 345 3,48% 30,72% 42,32% 23,48% 100,00% 
niedziela 3 72 189 68 332 0,90% 21,69% 56,93% 20,48% 100,00% 
weekend 15 178 335 149 677 2,22% 26,29% 49,48% 22,01% 100,00% 

 
 
rys.1.1.17.  Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

sobota. 
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rys.1.1.18. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska – 

niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.1.19. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Galeria Dominikańska –

weekend. 
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tab.1.1.9. Rejony komunikacyjne będące źródłem podróŜy do Centrum Handlowego – 
Galeria Dominikańska. 

liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

999 39 34 73 11,30% 10,24% 10,78% 
1 7 11 18 2,03% 3,31% 2,66% 

22 8 5 13 2,32% 1,51% 1,92% 
38 5 7 12 1,45% 2,11% 1,77% 
36 3 8 11 0,87% 2,41% 1,62% 
39 7 4 11 2,03% 1,20% 1,62% 
15 5 5 10 1,45% 1,51% 1,48% 
16 4 6 10 1,16% 1,81% 1,48% 
19 8 2 10 2,32% 0,60% 1,48% 
54 3 7 10 0,87% 2,11% 1,48% 
60 5 5 10 1,45% 1,51% 1,48% 

532 6 4 10 1,74% 1,20% 1,48% 
13 6 3 9 1,74% 0,90% 1,33% 

3 1 7 8 0,29% 2,11% 1,18% 
5 6 2 8 1,74% 0,60% 1,18% 

35 4 4 8 1,16% 1,20% 1,18% 
47 4 4 8 1,16% 1,20% 1,18% 

2 3 4 7 0,87% 1,20% 1,03% 
4 2 5 7 0,58% 1,51% 1,03% 

57 3 4 7 0,87% 1,20% 1,03% 
64 4 3 7 1,16% 0,90% 1,03% 
80 3 4 7 0,87% 1,20% 1,03% 

409 2 5 7 0,58% 1,51% 1,03% 
415 3 4 7 0,87% 1,20% 1,03% 
512 4 3 7 1,16% 0,90% 1,03% 

14 0 6 6 0,00% 1,81% 0,89% 
17 1 5 6 0,29% 1,51% 0,89% 
26 2 4 6 0,58% 1,20% 0,89% 
40 4 2 6 1,16% 0,60% 0,89% 

100 3 3 6 0,87% 0,90% 0,89% 
145 5 1 6 1,45% 0,30% 0,89% 
152 2 4 6 0,58% 1,20% 0,89% 
416 4 2 6 1,16% 0,60% 0,89% 

9 3 2 5 0,87% 0,60% 0,74% 
10 2 3 5 0,58% 0,90% 0,74% 
12 3 2 5 0,87% 0,60% 0,74% 
28 3 2 5 0,87% 0,60% 0,74% 
48 2 3 5 0,58% 0,90% 0,74% 
61 4 1 5 1,16% 0,30% 0,74% 
66 1 4 5 0,29% 1,20% 0,74% 
94 4 1 5 1,16% 0,30% 0,74% 

140 4 1 5 1,16% 0,30% 0,74% 
150 2 3 5 0,58% 0,90% 0,74% 
263 2 3 5 0,58% 0,90% 0,74% 
264 3 2 5 0,87% 0,60% 0,74% 
290 2 3 5 0,58% 0,90% 0,74% 
530 1 4 5 0,29% 1,20% 0,74% 

32 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 
34 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 
53 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 
67 1 3 4 0,29% 0,90% 0,59% 
69 3 1 4 0,87% 0,30% 0,59% 
88 3 1 4 0,87% 0,30% 0,59% 
92 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 

101 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 
120 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 
122 3 1 4 0,87% 0,30% 0,59% 
158 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 
269 0 4 4 0,00% 1,20% 0,59% 
291 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 
401 1 3 4 0,29% 0,90% 0,59% 
417 3 1 4 0,87% 0,30% 0,59% 
500 2 2 4 0,58% 0,60% 0,59% 
531 1 3 4 0,29% 0,90% 0,59% 

24 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
25 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
31 2 1 3 0,58% 0,30% 0,44% 
56 2 1 3 0,58% 0,30% 0,44% 
58 0 3 3 0,00% 0,90% 0,44% 
65 2 1 3 0,58% 0,30% 0,44% 
77 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
84 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
90 3 0 3 0,87% 0,00% 0,44% 

118 2 1 3 0,58% 0,30% 0,44% 
132 2 1 3 0,58% 0,30% 0,44% 
136 0 3 3 0,00% 0,90% 0,44% 
139 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
143 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
171 2 1 3 0,58% 0,30% 0,44% 
185 3 0 3 0,87% 0,00% 0,44% 
270 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
505 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
514 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 
523 1 2 3 0,29% 0,60% 0,44% 

7 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
11 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
20 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
52 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
71 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
74 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
75 0 2 2 0,00% 0,60% 0,30% 
82 0 2 2 0,00% 0,60% 0,30% 
83 0 2 2 0,00% 0,60% 0,30% 
85 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
86 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
91 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
93 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 

112 0 2 2 0,00% 0,60% 0,30% 
115 0 2 2 0,00% 0,60% 0,30% 
117 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
124 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
149 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 
180 0 2 2 0,00% 0,60% 0,30% 
187 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
228 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
231 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
252 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
259 2 0 2 0,58% 0,00% 0,30% 
276 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
280 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
293 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
294 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
297 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
404 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
410 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 
518 1 1 2 0,29% 0,30% 0,30% 

8 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
29 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
30 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
33 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
41 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
44 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
49 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
51 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
55 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
59 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
63 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
68 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
73 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
76 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
78 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
95 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
97 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
99 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 

106 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
107 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
108 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
113 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
116 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
123 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
127 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
128 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
129 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
131 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
135 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
151 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
161 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
165 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
166 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
174 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
179 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
189 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
191 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
192 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 



WROCŁAWSKIE BADANIE RUCHU 2010 

 
20 

liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 
208 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
210 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
214 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
221 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
222 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
239 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
248 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
249 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
251 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
256 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
267 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
268 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
272 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
275 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
279 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
285 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
286 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
287 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
288 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
305 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
306 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
402 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
406 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
414 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
418 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
423 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
428 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
429 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
430 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
513 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
519 0 1 1 0,00% 0,30% 0,15% 
525 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
528 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 
529 1 0 1 0,29% 0,00% 0,15% 

razem 345 332 677 100,00% 100,00% 100,00% 
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1.2. PASAś GRUNWALDZKI. 
 
 
rys.1.2.1.  Plan sytuacyjny z oznaczeniem punktów pomiarowych – PasaŜ Grunwaldzki. 
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tab.1.2.1.  Tabela natęŜeń wchodzących i wychodzących – PasaŜ Grunwaldzki. 

dzień godzina wjeŜdŜający wchodzący wychodzący 

12:00 – 13:00 1065 2190 1830 
13:00 – 14:00 1087 2515 2073 
14:00 – 15:00 975 2285 2243 
15:00 – 16:00 1126 2374 2268 

sobota 

razem 4253 9364 8414 
12:00 – 13:00 1174 1517 1282 
13:00 – 14:00 1114 1632 1414 
14:00 – 15:00 1203 1703 1521 
15:00 – 16:00 1203 1561 1601 

niedziela 

razem 4774 6413 5818 
weekend 9027 15777 14232 

 
rys.1.2.2.  Wykres natęŜeń wchodzących i wychodzących – PasaŜ Grunwaldzki. 
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tab.1.2.2.  Tabela natęŜeń wjeŜdŜających samochodów osobowych o określonym 

napełnieniu – PasaŜ Grunwaldzki. 
sobota niedziela 

kwadrans 1 2 3 4 5+ razem kwadrans 1 2 3 4 5+ razem 

12:00-12:15 41 72 22 9 1 145 12:00-12:15 23 42 30 13 1 109 

12:15-12:30 34 58 21 13 2 128 12:15-12:30 32 70 24 13 5 144 

12:30-12:45 38 62 23 7 0 130 12:30-12:45 28 65 25 24 2 144 

12:45-13:00 30 51 22 9 1 113 12:45-13:00 28 61 24 7 2 122 

13:00-13:15 39 67 22 10 3 141 13:00-13:15 34 58 25 11 6 134 

13:15-13:30 35 68 20 5 1 129 13:15-13:30 28 60 30 15 4 137 

13:30-13:45 35 60 26 12 3 136 13:30-13:45 22 58 24 10 2 116 

13:45-14:00 42 57 20 5 1 125 13:45-14:00 24 50 19 9 4 106 

14:00-14:15 46 59 17 7 4 133 14:00-14:15 34 52 26 11 6 129 

14:15-14:30 35 49 14 10 5 113 14:15-14:30 26 55 32 17 2 132 

14:30-14:45 31 52 20 10 3 116 14:30-14:45 25 66 36 12 2 141 

14:45-15:00 30 64 16 4 0 114 14:45-15:00 27 63 27 9 2 128 

15:00-15:15 49 62 18 8 3 140 15:00-15:15 30 69 23 14 5 141 

15:15-15:30 30 74 21 8 6 139 15:15-15:30 21 80 27 12 7 147 

15:30-15:45 53 72 15 6 1 147 15:30-15:45 33 75 34 9 1 152 

15:45-16:00 36 63 19 11 3 132 15:45-16:00 32 69 29 8 1 139 

razem 604 990 316 134 37 2081 razem 447 993 435 194 52 2121 

 
tab.1.2.3.  Tabela natęŜeń samochodów osobowych wyjeŜdŜających – PasaŜ Grunwaldzki. 

kwadrans PG2 PG3 razem    kwadrans PG2 PG3 razem 

12:00-12:15 60 33 93    12:00-12:15 38 18 56 

12:15-12:30 50 29 79    12:15-12:30 50 31 81 

12:30-12:45 52 32 84    12:30-12:45 37 34 71 

12:45-13:00 66 29 95    12:45-13:00 64 22 86 

13:00-13:15 67 37 104    13:00-13:15 67 42 109 

13:15-13:30 66 33 99    13:15-13:30 77 46 123 

13:30-13:45 72 38 110    13:30-13:45 92 47 139 

13:45-14:00 65 41 106    13:45-14:00 77 38 115 

14:00-14:15 73 34 107    14:00-14:15 49 41 90 

14:15-14:30 64 44 108    14:15-14:30 61 44 105 

14:30-14:45 82 48 130    14:30-14:45 73 50 123 

14:45-15:00 80 50 130    14:45-15:00 73 44 117 

15:00-15:15 65 38 103    15:00-15:15 86 43 129 

15:15-15:30 72 32 104    15:15-15:30 64 68 132 

15:30-15:45 78 43 121    15:30-15:45 81 54 135 

15:45-16:00 83 45 128    15:45-16:00 79 47 126 

so
b

ot
a

 

razem 1 095 606 1 701    

n
ie

dz
ie

la
 

razem 1 068 669 1 737 
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rys.1.2.3.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających i wyjeŜdŜających – 

PasaŜ Grunwaldzki. 

 
 
rys.1.2.4.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających o określonym 

napełnieniu – PasaŜ Grunwaldzki. 
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tab.1.2.4.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – PasaŜ Grunwaldzki. 
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liczba ankietowanych 
sobota 198 113 121 149 77 658 

niedziela 235 157 123 122 66 703 
weekend 433 270 244 271 143 1 361 

  udział procentowy  
sobota 30,09% 17,17% 18,39% 22,64% 11,70% 100,00% 

niedziela 33,43% 22,33% 17,50% 17,35% 9,39% 100,00% 
weekend 31,81% 19,84% 17,93% 19,91% 10,51% 100,00% 

 
rys.1.2.5.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – PasaŜ Grunwaldzki – 

sobota. 
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rys.1.2.6.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – PasaŜ Grunwaldzki – 

niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.2.7.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – PasaŜ Grunwaldzki – 

weekend. 
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tab.1.2.5.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki. 
liczba ankietowanych udział procentowy 
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sobota 550 10 59 38 657 83,71% 1,52% 8,98% 5,78% 100,00% 
niedziela 604 5 45 49 703 85,92% 0,71% 6,40% 6,97% 100,00% 
weekend 1 154 15 104 87 1 360 84,85% 1,10% 7,65% 6,40% 100,00% 

 
rys.1.2.8.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – 

sobota. 
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rys.1.2.9.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – 

niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.2.10. Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – 

weekend. 
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tab.1.2.6.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki. 
liczba ankietowanych udział procentowy 
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sobota 447 11 50 149 657 68,04% 1,67% 7,61% 22,68% 100,00% 
niedziela 543 6 52 102 703 77,24% 0,85% 7,40% 14,51% 100,00% 
weekend 990 17 102 251 1 360 72,79% 1,25% 7,50% 18,46% 100,00% 

 
 
rys.1.2.11. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – sobota. 
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rys.1.2.12. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – 

niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.2.13. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – 

weekend. 
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tab.1.2.7.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki. 
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liczba ankiet 
sobota 101 384 202 103 88 87 72 1 037 

niedziela 124 486 261 129 119 68 70 1 257 
weekend 225 870 463 232 207 155 142 2 294 

udział procentowy 
sobota 9,74% 37,03% 19,48% 9,93% 8,49% 8,39% 6,94% 100,00% 

niedziela 9,86% 38,66% 20,76% 10,26% 9,47% 5,41% 5,57% 100,00% 
weekend 9,81% 37,93% 20,18% 10,11% 9,02% 6,76% 6,19% 100,00% 

 
rys.1.2.14. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – sobota. 
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rys.1.2.15. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.2.16. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – weekend. 
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tab.1.2.8.  Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki. 
liczba ankiet udział procentowy 
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sobota 59 119 277 202 657 8,98% 18,11% 42,16% 30,75% 100,00% 
niedziela 62 102 314 225 703 8,82% 14,51% 44,67% 32,01% 100,00% 
weekend 121 221 591 427 1 360 8,90% 16,25% 43,46% 31,40% 100,00% 

 
rys.1.2.17. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki sobota. 
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rys.1.2.18. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki – 
niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.2.19. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – PasaŜ Grunwaldzki –

weekend. 
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tab.1.2.9. Rejony komunikacyjne będące źródłem podróŜy do Centrum Handlowego – 
PasaŜ Grunwaldzki 

liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

999 98 111 209 14,92% 15,79% 15,37% 
532 57 38 95 8,68% 5,41% 6,99% 

29 33 17 50 5,02% 2,42% 3,68% 
26 20 29 49 3,04% 4,13% 3,60% 

409 20 18 38 3,04% 2,56% 2,79% 
30 17 20 37 2,59% 2,84% 2,72% 
28 12 24 36 1,83% 3,41% 2,65% 
35 17 14 31 2,59% 1,99% 2,28% 
31 11 18 29 1,67% 2,56% 2,13% 

404 12 12 24 1,83% 1,71% 1,76% 
32 15 8 23 2,28% 1,14% 1,69% 

4 14 7 21 2,13% 1,00% 1,54% 
411 5 15 20 0,76% 2,13% 1,47% 
514 5 12 17 0,76% 1,71% 1,25% 

38 10 6 16 1,52% 0,85% 1,18% 
523 9 5 14 1,37% 0,71% 1,03% 
415 3 10 13 0,46% 1,42% 0,96% 
521 0 12 12 0,00% 1,71% 0,88% 
531 2 10 12 0,30% 1,42% 0,88% 

19 5 6 11 0,76% 0,85% 0,81% 
72 5 6 11 0,76% 0,85% 0,81% 

517 3 8 11 0,46% 1,14% 0,81% 
518 6 5 11 0,91% 0,71% 0,81% 

15 7 3 10 1,07% 0,43% 0,74% 
33 4 6 10 0,61% 0,85% 0,74% 

410 7 3 10 1,07% 0,43% 0,74% 
21 7 2 9 1,07% 0,28% 0,66% 
22 5 4 9 0,76% 0,57% 0,66% 
39 5 4 9 0,76% 0,57% 0,66% 
67 3 6 9 0,46% 0,85% 0,66% 
82 6 3 9 0,91% 0,43% 0,66% 

290 2 7 9 0,30% 1,00% 0,66% 
533 3 6 9 0,46% 0,85% 0,66% 

77 6 2 8 0,91% 0,28% 0,59% 
120 2 6 8 0,30% 0,85% 0,59% 
285 2 6 8 0,30% 0,85% 0,59% 
530 0 8 8 0,00% 1,14% 0,59% 

13 4 3 7 0,61% 0,43% 0,51% 
14 6 1 7 0,91% 0,14% 0,51% 
61 4 3 7 0,61% 0,43% 0,51% 
73 4 3 7 0,61% 0,43% 0,51% 
75 1 6 7 0,15% 0,85% 0,51% 
80 2 5 7 0,30% 0,71% 0,51% 

112 2 5 7 0,30% 0,71% 0,51% 
140 1 6 7 0,15% 0,85% 0,51% 
416 2 5 7 0,30% 0,71% 0,51% 
430 2 5 7 0,30% 0,71% 0,51% 

1 1 5 6 0,15% 0,71% 0,44% 
2 5 1 6 0,76% 0,14% 0,44% 

17 2 4 6 0,30% 0,57% 0,44% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 
20 6 0 6 0,91% 0,00% 0,44% 
36 3 3 6 0,46% 0,43% 0,44% 
66 4 2 6 0,61% 0,28% 0,44% 
84 3 3 6 0,46% 0,43% 0,44% 
99 0 6 6 0,00% 0,85% 0,44% 

298 3 3 6 0,46% 0,43% 0,44% 
417 2 4 6 0,30% 0,57% 0,44% 
423 2 4 6 0,30% 0,57% 0,44% 
500 6 0 6 0,91% 0,00% 0,44% 
512 3 3 6 0,46% 0,43% 0,44% 

40 3 2 5 0,46% 0,28% 0,37% 
54 3 2 5 0,46% 0,28% 0,37% 
88 0 5 5 0,00% 0,71% 0,37% 

138 2 3 5 0,30% 0,43% 0,37% 
139 3 2 5 0,46% 0,28% 0,37% 
152 2 3 5 0,30% 0,43% 0,37% 
293 1 4 5 0,15% 0,57% 0,37% 
401 2 3 5 0,30% 0,43% 0,37% 

12 2 2 4 0,30% 0,28% 0,29% 
16 2 2 4 0,30% 0,28% 0,29% 
27 0 4 4 0,00% 0,57% 0,29% 
34 4 0 4 0,61% 0,00% 0,29% 
37 1 3 4 0,15% 0,43% 0,29% 
48 2 2 4 0,30% 0,28% 0,29% 
64 2 2 4 0,30% 0,28% 0,29% 
65 0 4 4 0,00% 0,57% 0,29% 
74 0 4 4 0,00% 0,57% 0,29% 
78 3 1 4 0,46% 0,14% 0,29% 
97 3 1 4 0,46% 0,14% 0,29% 

110 1 3 4 0,15% 0,43% 0,29% 
132 4 0 4 0,61% 0,00% 0,29% 
145 3 1 4 0,46% 0,14% 0,29% 
276 2 2 4 0,30% 0,28% 0,29% 
286 3 1 4 0,46% 0,14% 0,29% 
297 1 3 4 0,15% 0,43% 0,29% 
412 0 4 4 0,00% 0,57% 0,29% 
505 2 2 4 0,30% 0,28% 0,29% 
519 4 0 4 0,61% 0,00% 0,29% 

5 1 2 3 0,15% 0,28% 0,22% 
49 2 1 3 0,30% 0,14% 0,22% 
50 3 0 3 0,46% 0,00% 0,22% 
57 2 1 3 0,30% 0,14% 0,22% 
59 0 3 3 0,00% 0,43% 0,22% 
68 1 2 3 0,15% 0,28% 0,22% 
69 1 2 3 0,15% 0,28% 0,22% 
76 3 0 3 0,46% 0,00% 0,22% 
85 0 3 3 0,00% 0,43% 0,22% 
91 2 1 3 0,30% 0,14% 0,22% 
92 3 0 3 0,46% 0,00% 0,22% 

100 2 1 3 0,30% 0,14% 0,22% 
116 0 3 3 0,00% 0,43% 0,22% 
141 1 2 3 0,15% 0,28% 0,22% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 
158 1 2 3 0,15% 0,28% 0,22% 
210 2 1 3 0,30% 0,14% 0,22% 
211 2 1 3 0,30% 0,14% 0,22% 
263 0 3 3 0,00% 0,43% 0,22% 
269 1 2 3 0,15% 0,28% 0,22% 
277 2 1 3 0,30% 0,14% 0,22% 
288 3 0 3 0,46% 0,00% 0,22% 
294 3 0 3 0,46% 0,00% 0,22% 
507 3 0 3 0,46% 0,00% 0,22% 
520 1 2 3 0,15% 0,28% 0,22% 

7 1 1 2 0,15% 0,14% 0,15% 
11 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
25 1 1 2 0,15% 0,14% 0,15% 
44 1 1 2 0,15% 0,14% 0,15% 
52 1 1 2 0,15% 0,14% 0,15% 
58 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 
60 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
79 1 1 2 0,15% 0,14% 0,15% 
83 1 1 2 0,15% 0,14% 0,15% 
90 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 
94 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 

101 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
119 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
126 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 
155 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
156 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
172 1 1 2 0,15% 0,14% 0,15% 
182 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 
188 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 
192 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
281 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 
307 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 
308 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 
313 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
425 0 2 2 0,00% 0,28% 0,15% 
429 2 0 2 0,30% 0,00% 0,15% 

6 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
8 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 

10 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
18 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
24 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
46 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
51 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
53 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
56 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
62 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
71 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
81 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
86 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
93 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 

103 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
104 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 
105 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
115 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
122 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
124 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
125 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
131 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
137 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
143 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
151 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
161 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
177 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
178 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
187 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
190 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
200 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
205 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
221 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
228 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
240 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
249 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
251 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
259 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
268 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
270 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
287 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
301 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
305 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
413 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
414 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
419 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
420 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
431 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
504 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
522 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
525 1 0 1 0,15% 0,00% 0,07% 
527 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 
528 0 1 1 0,00% 0,14% 0,07% 

razem 657 703 1360 100,00% 100,00% 100,00% 
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1.3. MAGNOLIA PARK. 
 
 
rys.1.3.1. Plan sytuacyjny z oznaczeniem punktów pomiarowych – Magnolia Park. 
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tab.1.3.1.  Tabela natęŜeń wchodzących i wychodzących – Magnolia Park.. 

dzień godzina wjeŜdŜający wchodzący wychodzący 

12:00 – 13:00 2 100 2 933 2 395 
13:00 – 14:00 2 150 3 001 2 507 
14:00 – 15:00 2 062 3 134 2 653 
15:00 – 16:00 2 073 3 202 3 175 

sobota 

razem 8 385 12 270 10 730 
12:00 – 13:00 2 010 2 738 1 869 
13:00 – 14:00 1 980 2 817 2 386 
14:00 – 15:00 1 935 2 881 2 512 
15:00 – 16:00 2 051 2 880 2 723 

niedziela 

razem 7 976 11 316 9 490 
weekend 16 361 23 586 20 220 

 
rys.1.3.2.  Wykres natęŜeń wchodzących i wychodzących – Magnolia Park. 
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tab.1.3.2.  Tabela natęŜeń wjeŜdŜających samochodów osobowych o określonym 

napełnieniu – Magnolia Park. 
niedziela niedziela 

kwadrans 1 2 3 4 5+ razem kwadrans 1 2 3 4 5+ razem 

12:00-12:15 101 106 28 13 3 251 12:00-12:15 67 92 23 12 5 199 
12:15-12:30 94 144 58 7 1 304 12:15-12:30 61 128 33 20 8 250 
12:30-12:45 101 133 40 20 5 299 12:30-12:45 75 120 36 15 5 251 
12:45-13:00 93 99 32 17 0 241 12:45-13:00 93 112 40 24 8 277 
13:00-13:15 92 160 36 8 1 297 13:00-13:15 78 117 28 10 0 233 
13:15-13:30 102 141 38 11 1 293 13:15-13:30 69 110 38 9 4 230 
13:30-13:45 103 125 31 10 3 272 13:30-13:45 70 134 35 13 2 254 
13:45-14:00 113 128 42 10 2 295 13:45-14:00 58 137 42 23 6 266 
14:00-14:15 90 142 37 14 5 288 14:00-14:15 77 105 35 12 3 232 
14:15-14:30 104 124 37 11 5 281 14:15-14:30 60 131 47 6 10 254 
14:30-14:45 80 109 34 10 0 233 14:30-14:45 84 133 35 13 3 268 
14:45-15:00 111 127 36 9 3 286 14:45-15:00 64 99 31 14 2 210 
15:00-15:15 119 140 27 11 5 302 15:00-15:15 68 108 36 10 3 225 
15:15-15:30 82 123 21 14 6 246 15:15-15:30 71 89 54 20 9 243 
15:30-15:45 106 137 36 12 2 293 15:30-15:45 97 101 51 18 4 271 
15:45-16:00 89 130 35 8 3 265 15:45-16:00 91 123 44 10 3 271 

razem 1580 2068 568 185 45 4446 razem 1183 1839 608 229 75 3934 

 
tab.1.3.3.  Tabela natęŜeń samochodów osobowych wyjeŜdŜających – Magnolia Park. 

kwadrans MP2 MP4 MP5 razem   kwadrans MP2 MP4 MP5 razem 

12:00-12:15 126 104 20 250   12:00-12:15 88 75 21 184 

12:15-12:30 116 116 25 257   12:15-12:30 97 95 16 208 

12:30-12:45 123 107 17 247   12:30-12:45 82 95 16 193 

12:45-13:00 95 143 33 271   12:45-13:00 85 106 16 207 

13:00-13:15 100 137 24 261   13:00-13:15 135 102 21 258 

13:15-13:30 103 145 33 281   13:15-13:30 144 115 28 287 

13:30-13:45 124 138 30 292   13:30-13:45 130 97 24 251 

13:45-14:00 90 146 32 268   13:45-14:00 127 134 22 283 

14:00-14:15 128 135 33 296   14:00-14:15 140 128 25 293 

14:15-14:30 118 133 24 275   14:15-14:30 96 138 23 257 

14:30-14:45 141 125 33 299   14:30-14:45 112 115 20 247 

14:45-15:00 117 141 26 284   14:45-15:00 105 99 22 226 

15:00-15:15 102 154 25 281   15:00-15:15 175 136 23 334 

15:15-15:30 132 161 25 318   15:15-15:30 180 122 21 323 

15:30-15:45 135 162 33 330   15:30-15:45 165 118 25 308 

15:45-16:00 120 144 35 299   15:45-16:00 145 121 23 289 

so
b

ot
a

 

razem 1 870 2 191 448 4 509   

n
ie

dz
ie

la
 

razem 2 006 1 796 346 4 148 
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rys.1.3.3. Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających i wyjeŜdŜających – 

Magnolia Park. 

 
 
rys.1.3.4.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających o określonym 

napełnieniu – Magnolia Park. 
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tab.1.3.4.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Magnolia Park. 

dzień tygodnia 

sa
m

o
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ó
d

 
o

so
b

o
w
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ki
e
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w

ca
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o
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ki

 

d
o

jś
ci

e
 p

ie
sz

e
 

in
n

e
 

ra
ze

m
 

liczba ankietowanych 
sobota 169 62 58 17 8 314 

niedziela 163 71 35 18 11 298 
weekend 332 133 93 35 19 612 

udział procentowy  
sobota 53,82% 19,75% 18,47% 5,41% 2,55% 100,00% 

niedziela 54,70% 23,83% 11,74% 6,04% 3,69% 100,00% 
weekend 54,25% 21,73% 15,20% 5,72% 3,10% 100,00% 

 
rys.1.3.5.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Magnolia Park – 

sobota. 
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rys.1.3.6.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Magnolia Park – 

niedziala. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
rys.1.3.7.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Magnolia Park – 

weekend. 
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tab.1.3.5.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Magnolia Park. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 d
o

m
 

 p
ra

ca
 

 s
zk

o
ła

/u
cz

e
ln

ia
 

 in
n

e
 m

ie
js

ce
 

 r
a
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 d
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 p
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n

e
 m
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a
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m

 

sobota 261 12 12 28 313 83,39% 3,83% 3,83% 8,95% 100,00% 
niedziela 264 6 12 16 298 88,59% 2,01% 4,03% 5,37% 100,00% 
weekend 525 18 24 44 611 85,92% 2,95% 3,93% 7,20% 100,00% 

 
rys.1.3.8.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Magnolia Park – sobota. 
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rys.1.3.9.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Magnolia Park – 
niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.3.10. Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Magnolia Park – 

weekend. 
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tab.1.3.6.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Magnolia Park. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 d
o

m
 

 p
ra

ca
 

 s
zk
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/u
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e
ln
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 d
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e
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n

e
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a
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sobota 248 4 3 58 313 79,23% 1,28% 0,96% 18,53% 100,00% 
niedziela 255 1 3 39 298 85,57% 0,34% 1,01% 13,09% 100,00% 
weekend 503 5 6 97 611 82,32% 0,82% 0,98% 15,88% 100,00% 

 
rys.1.3.11. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Magnolia Park – sobota. 
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rys.1.3.12. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Magnolia Park – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.3.13. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Magnolia Park – weekend. 
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tab.1.3.7.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Magnolia Park. 

dzień 
tygodnia 

za
ku
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n
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n

e
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m
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liczba ankiet 
sobota 149 207 64 25 21 24 19 509 

niedziela 119 177 68 28 28 20 26 466 
weekend 268 384 132 53 49 44 45 975 

udział procentowy 
sobota 29,27% 40,67% 12,57% 4,91% 4,13% 4,72% 3,73% 100,00% 

niedziela 25,54% 37,98% 14,59% 6,01% 6,01% 4,29% 5,58% 100,00% 
weekend 27,49% 39,38% 13,54% 5,44% 5,03% 4,51% 4,62% 100,00% 

 
rys.1.3.14. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Magnolia Park – sobota. 
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rys.1.3.15. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Magnolia Park – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.3.16. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Magnolia Park – weekend. 
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tab.1.3.8.  Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Magnolia Park. 
liczba ankiet udział procentowy 

dzień 
tygodnia 
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sobota 6 61 141 105 313 1,92% 19,49% 45,05% 33,55% 100,00% 
niedziela 7 54 141 96 298 2,35% 18,12% 47,32% 32,21% 100,00% 
weekend 13 115 282 201 611 2,13% 18,82% 46,15% 32,90% 100,00% 

 
rys.1.3.17. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Magnolia Park – sobota. 
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rys.1.3.18. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Magnolia Park – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.3.19. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Magnolia Park –weekend. 
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tab.1.3.9. Rejony komunikacyjne będące źródłem podróŜy do Centrum Handlowego – 
Magnolia Park. 

liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

152 21 22 43 6,71% 7,38% 7,04% 
999 11 16 27 3,51% 5,37% 4,42% 
120 8 13 21 2,56% 4,36% 3,44% 
158 10 11 21 3,19% 3,69% 3,44% 

67 9 8 17 2,88% 2,68% 2,78% 
46 6 8 14 1,92% 2,68% 2,29% 

116 6 7 13 1,92% 2,35% 2,13% 
115 5 7 12 1,60% 2,35% 1,96% 
145 6 6 12 1,92% 2,01% 1,96% 
240 10 1 11 3,19% 0,34% 1,80% 
514 4 6 10 1,28% 2,01% 1,64% 

4 5 4 9 1,60% 1,34% 1,47% 
47 8 1 9 2,56% 0,34% 1,47% 

146 5 4 9 1,60% 1,34% 1,47% 
150 3 6 9 0,96% 2,01% 1,47% 
500 7 2 9 2,24% 0,67% 1,47% 

13 6 2 8 1,92% 0,67% 1,31% 
211 6 2 8 1,92% 0,67% 1,31% 

9 4 3 7 1,28% 1,01% 1,15% 
39 3 4 7 0,96% 1,34% 1,15% 
48 2 5 7 0,64% 1,68% 1,15% 

117 1 6 7 0,32% 2,01% 1,15% 
2 5 1 6 1,60% 0,34% 0,98% 

31 4 2 6 1,28% 0,67% 0,98% 
50 2 4 6 0,64% 1,34% 0,98% 

154 4 2 6 1,28% 0,67% 0,98% 
531 2 4 6 0,64% 1,34% 0,98% 

1 3 2 5 0,96% 0,67% 0,82% 
22 3 2 5 0,96% 0,67% 0,82% 
27 0 5 5 0,00% 1,68% 0,82% 

126 2 3 5 0,64% 1,01% 0,82% 
153 5 0 5 1,60% 0,00% 0,82% 
155 3 2 5 0,96% 0,67% 0,82% 
165 2 3 5 0,64% 1,01% 0,82% 
171 0 5 5 0,00% 1,68% 0,82% 
269 3 2 5 0,96% 0,67% 0,82% 

5 3 1 4 0,96% 0,34% 0,65% 
80 3 1 4 0,96% 0,34% 0,65% 

100 3 1 4 0,96% 0,34% 0,65% 
119 1 3 4 0,32% 1,01% 0,65% 
127 2 2 4 0,64% 0,67% 0,65% 
129 4 0 4 1,28% 0,00% 0,65% 
401 3 1 4 0,96% 0,34% 0,65% 
416 2 2 4 0,64% 0,67% 0,65% 
425 3 1 4 0,96% 0,34% 0,65% 
530 2 2 4 0,64% 0,67% 0,65% 

6 1 2 3 0,32% 0,67% 0,49% 
15 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 
19 0 3 3 0,00% 1,01% 0,49% 
21 1 2 3 0,32% 0,67% 0,49% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

26 1 2 3 0,32% 0,67% 0,49% 
38 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 
40 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 
54 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 
56 1 2 3 0,32% 0,67% 0,49% 

104 3 0 3 0,96% 0,00% 0,49% 
118 1 2 3 0,32% 0,67% 0,49% 
122 0 3 3 0,00% 1,01% 0,49% 
140 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 
161 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 
166 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 
215 3 0 3 0,96% 0,00% 0,49% 
263 1 2 3 0,32% 0,67% 0,49% 
520 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 
532 2 1 3 0,64% 0,34% 0,49% 

8 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
29 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
30 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
35 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
36 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
44 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
49 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
52 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
58 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
61 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
62 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
75 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
92 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
97 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
99 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 

107 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
112 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
128 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
132 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
138 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
141 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
151 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
194 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
198 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
205 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
221 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
222 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
225 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
270 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
290 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
293 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
298 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
307 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
404 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
405 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
415 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
431 0 2 2 0,00% 0,67% 0,33% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

504 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
505 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 
506 2 0 2 0,64% 0,00% 0,33% 
523 1 1 2 0,32% 0,34% 0,33% 

10 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
11 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
12 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
14 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
16 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
20 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
24 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
28 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
34 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
41 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
51 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
53 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
57 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
59 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
60 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
63 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
64 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
66 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
69 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
73 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
84 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
85 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
98 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 

106 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
108 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
111 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
121 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
124 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
125 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
136 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
144 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
162 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
173 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
176 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
187 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
188 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
191 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
195 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
199 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
210 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
213 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
214 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
226 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
227 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
228 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
231 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
241 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
242 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

249 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
256 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
264 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
265 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
276 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
279 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
286 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
297 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
306 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
400 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
409 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
411 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
424 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
426 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
432 1 0 1 0,32% 0,00% 0,16% 
512 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
517 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
525 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 
528 0 1 1 0,00% 0,34% 0,16% 

razem 313 298 611 100,00% 100,00% 100,00% 
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1.4. KORONA + CASTORAMA. 
 
 
rys.1.4.1.  Plan sytuacyjny z oznaczeniem punktów pomiarowych – Korona + Castorma. 
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tab.1.4.1.  Tabela natęŜeń wchodzących i wychodzących – Korona + Castorama. 

dzień godzina wjeŜdŜający wchodzący wychodzący 

12:00 – 13:00 1 865 2 520 2 222 
13:00 – 14:00 1 886 2 770 2 416 

14:00 – 15:00 1 701 2 784 2 339 
15:00 – 16:00 1 893 2 545 2 270 

sobota 

razem 7 345 10 619 9 247 

12:00 – 13:00 2 001 2 710 2 279 

13:00 – 14:00 1 668 2 574 2 322 
14:00 – 15:00 1 815 2 498 2 260 

15:00 – 16:00 1 689 2 331 2 099 
niedziela 

razem 7 173 10 113 8 960 
razem 14 518 20 732 18 207 

 
rys.1.4.2.  Wykres natęŜeń wchodzących i wychodzących – Korona + Castorama. 
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tab.1.4.2.  Tabela natęŜeń wjeŜdŜających samochodów osobowych o określonym 

napełnieniu – Korona + Castorama. 
sobota niedziela 

kwadrans 1 2 3 4 5+ razem kwadrans 1 2 3 4 5+ razem 

12:00-12:15 123 121 28 5 0 277 12:00-12:15 85 113 40 14 1 253 
12:15-12:30 121 101 29 11 3 265 12:15-12:30 97 123 41 14 2 277 
12:30-12:45 108 118 32 15 1 274 12:30-12:45 87 111 33 19 2 252 
12:45-13:00 96 103 28 9 0 236 12:45-13:00 86 114 39 12 1 252 
13:00-13:15 119 109 40 15 2 285 13:00-13:15 68 120 32 11 1 232 
13:15-13:30 89 112 33 9 1 244 13:15-13:30 61 102 29 12 1 205 
13:30-13:45 105 114 31 13 2 265 13:30-13:45 69 131 22 6 2 230 
13:45-14:00 131 92 20 7 3 253 13:45-14:00 65 92 26 12 1 196 
14:00-14:15 91 105 16 10 3 225 14:00-14:15 61 81 38 15 3 198 
14:15-14:30 95 94 30 10 2 231 14:15-14:30 55 101 43 17 5 221 
14:30-14:45 102 94 35 9 2 242 14:30-14:45 60 121 39 13 3 236 
14:45-15:00 81 114 25 11 1 232 14:45-15:00 57 128 27 9 2 223 
15:00-15:15 80 100 31 8 4 223 15:00-15:15 56 113 23 11 2 205 
15:15-15:30 91 140 39 11 6 287 15:15-15:30 52 114 24 12 2 204 
15:30-15:45 84 110 36 13 2 245 15:30-15:45 58 119 30 16 4 227 
15:45-16:00 75 107 23 11 6 222 15:45-16:00 34 113 27 11 4 189 

razem 1591 1734 476 167 38 4006 razem 1051 1796 513 204 36 3600 

 
tab.1.4.3.  Tabela natęŜeń samochodów osobowych wyjeŜdŜających – Korona + Castorama. 

kwadrans K2 K5 K1 K6 razem  kwadrans K2 K5 K1 K6 razem 

12:00-12:15 33 82 28 121 264  12:00-12:15 45 78 11 120 254 

12:15-12:30 25 79 25 111 240  12:15-12:30 44 82 20 82 228 

12:30-12:45 36 80 26 108 250  12:30-12:45 41 126 9 92 268 

12:45-13:00 45 96 22 127 290  12:45-13:00 37 88 10 115 250 

13:00-13:15 41 88 22 111 262  13:00-13:15 42 90 9 123 264 

13:15-13:30 40 100 17 139 296  13:15-13:30 35 88 10 93 226 

13:30-13:45 46 85 17 117 265  13:30-13:45 38 89 5 100 232 

13:45-14:00 36 83 19 110 248  13:45-14:00 30 70 12 91 203 

14:00-14:15 40 55 16 103 214  14:00-14:15 36 62 10 82 190 

14:15-14:30 39 95 18 129 281  14:15-14:30 31 74 4 80 189 

14:30-14:45 40 82 25 113 260  14:30-14:45 36 52 5 89 182 

14:45-15:00 30 81 18 113 242  14:45-15:00 33 62 9 80 184 

15:00-15:15 32 84 13 109 238  15:00-15:15 14 54 7 75 150 

15:15-15:30 30 70 18 94 212  15:15-15:30 37 60 7 82 186 

15:30-15:45 32 59 15 127 233  15:30-15:45 26 59 9 85 179 

15:45-16:00 36 66 17 105 224  15:45-16:00 21 49 13 95 178 

so
b

ot
a

 

razem 581 1 285 316 1837 4 019  

n
ie

dz
ie

la
 

razem 546 1 183 150 1 484 3 363 
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rys.1.4.3.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających i wyjeŜdŜających – 

Korona + Castorama. 

 
 
rys.1.4.4.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających o określonym 

napełnieniu – Korona + Castorama. 
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tab.1.4.4.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Korona + Castorama. 

dzień tygodnia 

sa
m

o
ch

ó
d

 
o
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o
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e
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e
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m
 

liczba ankietowanych 
sobota 103 57 42 6 22 230 

niedziela 84 42 18 6 3 153 
weekend 186 99 59 12 25 381 

udział procentowy  
sobota 44,78% 24,78% 18,26% 2,61% 9,57% 100,00% 

niedziela 54,90% 27,45% 11,76% 3,92% 1,96% 100,00% 
weekend 48,82% 25,98% 15,49% 3,15% 6,56% 100,00% 

 
 
rys.1.4.5.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Korona + Castorama – 

sobota. 
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rys.1.4.6.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Korona + Castorama 
– niedziala. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.4.7.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Korona + Castorama – 

weekend. 
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tab.1.4.5.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Korona + Castorama. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 d
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m
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/u
cz

e
ln

ia
 

 in
n

e
 m

ie
js

ce
 

 r
a

ze
m

 

 d
o

m
 

 p
ra

ca
 

 s
zk

o
ła

/u
cz

e
ln

ia
 

 in
n

e
 m

ie
js

ce
 

 r
a

ze
m

 

sobota 215 8 1 4 228 94,30% 3,51% 0,44% 1,75% 100,00% 
niedziela 144 0 0 9 153 94,12% 0,00% 0,00% 5,88% 100,00% 
weekend 359 8 1 13 381 94,23% 2,10% 0,26% 3,41% 100,00% 

 
rys.1.4.8.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Korona + Castorama – 

sobota. 
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rys.1.4.9.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Korona + Castorama – 
niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.4.10. Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Korona + Castorama – 

weekend. 
 

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

80,00%

90,00%

100,00%

dom inne miejsce

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

80,00%

90,00%

100,00%

dom praca szkoła/uczelnia inne miejsce



POMIARY WEEKENDOWE 
POMIARY W CENTRACH HANDLOWYCH 

 
                       65 

tab.1.4.6.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Korona + Castorama. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
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sobota 205 5 3 15 228 89,91% 2,19% 1,32% 6,58% 100,00% 
niedziela 122 1 0 30 153 79,74% 0,65% 0,00% 19,61% 100,00% 
weekend 327 6 3 45 381 85,83% 1,57% 0,79% 11,81% 100,00% 

 
rys.1.4.11. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Korona + Castorama – 

sobota. 
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rys.1.4.12. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Korona + Castorama – 
niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.4.13. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Korona + Castorama – 

weekend. 
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tab.1.4.7.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Korona + Castorama. 

dzień 
tygodnia 
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liczba ankiet 
sobota 112 73 20 7 13 14 41 280 

niedziela 80 84 25 2 13 11 14 229 
weekend 192 157 45 9 26 25 55 509 

udział procentowy 
sobota 40,00% 26,07% 7,14% 2,50% 4,64% 5,00% 14,64% 100,00% 

niedziela 34,93% 36,68% 10,92% 0,87% 5,68% 4,80% 6,11% 100,00% 
weekend 37,72% 30,84% 8,84% 1,77% 5,11% 4,91% 10,81% 100,00% 

 
rys.1.4.14. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Korona + Castorama – sobota. 
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rys.1.4.15. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Korona + Castorama – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.4.16. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Korona + Castorama – weekend. 
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tab.1.4.8.  Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Korona + Castorama. 
liczba ankiet udział procentowy 
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sobota 27 52 80 69 228 11,84% 22,81% 35,09% 30,26% 100,00% 
niedziela 4 26 77 46 153 2,61% 16,99% 50,33% 30,07% 100,00% 
weekend 31 78 157 115 381 8,14% 20,47% 41,21% 30,18% 100,00% 

 
rys.1.4.17. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Korona + Castorama – 

sobota. 
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rys.1.4.18. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Korona + Castorama – 
niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
rys.1.4.19. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Korona + Castorama –

weekend. 
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tab.1.4.9. Rejony komunikacyjne będące źródłem podróŜy do Centrum Handlowego – 
Korona + Castorama. 

liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

532 24 17 41 10,53% 11,11% 10,76% 

999 13 11 24 5,70% 7,19% 6,30% 

409 11 3 14 4,82% 1,96% 3,67% 

293 8 5 13 3,51% 3,27% 3,41% 

92 8 3 11 3,51% 1,96% 2,89% 

39 7 4 11 3,07% 2,61% 2,89% 

290 5 5 10 2,19% 3,27% 2,62% 

38 5 3 8 2,19% 1,96% 2,10% 

297 4 3 7 1,75% 1,96% 1,84% 

276 4 3 7 1,75% 1,96% 1,84% 

514 6 0 6 2,63% 0,00% 1,57% 

404 2 4 6 0,88% 2,61% 1,57% 

294 4 2 6 1,75% 1,31% 1,57% 

97 2 4 6 0,88% 2,61% 1,57% 

35 4 2 6 1,75% 1,31% 1,57% 

19 2 4 6 0,88% 2,61% 1,57% 

298 5 0 5 2,19% 0,00% 1,31% 

279 3 2 5 1,32% 1,31% 1,31% 

277 2 3 5 0,88% 1,96% 1,31% 

31 4 1 5 1,75% 0,65% 1,31% 

26 4 1 5 1,75% 0,65% 1,31% 

15 3 2 5 1,32% 1,31% 1,31% 

518 1 3 4 0,44% 1,96% 1,05% 

401 3 1 4 1,32% 0,65% 1,05% 

301 4 0 4 1,75% 0,00% 1,05% 

105 2 2 4 0,88% 1,31% 1,05% 

100 0 4 4 0,00% 2,61% 1,05% 

64 1 3 4 0,44% 1,96% 1,05% 

531 2 1 3 0,88% 0,65% 0,79% 

523 2 1 3 0,88% 0,65% 0,79% 

521 0 3 3 0,00% 1,96% 0,79% 

432 2 1 3 0,88% 0,65% 0,79% 

415 3 0 3 1,32% 0,00% 0,79% 

410 2 1 3 0,88% 0,65% 0,79% 

307 3 0 3 1,32% 0,00% 0,79% 

306 1 2 3 0,44% 1,31% 0,79% 

112 3 0 3 1,32% 0,00% 0,79% 

84 2 1 3 0,88% 0,65% 0,79% 

75 3 0 3 1,32% 0,00% 0,79% 

29 2 1 3 0,88% 0,65% 0,79% 

20 2 1 3 0,88% 0,65% 0,79% 

9 0 3 3 0,00% 1,96% 0,79% 

533 0 2 2 0,00% 1,31% 0,52% 

520 0 2 2 0,00% 1,31% 0,52% 
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505 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

414 0 2 2 0,00% 1,31% 0,52% 

413 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

405 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

403 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

305 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

291 0 2 2 0,00% 1,31% 0,52% 

263 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

180 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

172 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

158 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

120 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

90 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

82 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

81 0 2 2 0,00% 1,31% 0,52% 

80 0 2 2 0,00% 1,31% 0,52% 

61 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

56 0 2 2 0,00% 1,31% 0,52% 

54 0 2 2 0,00% 1,31% 0,52% 

49 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

36 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

34 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

14 2 0 2 0,88% 0,00% 0,52% 

5 1 1 2 0,44% 0,65% 0,52% 

525 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

500 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

430 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

427 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

418 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

417 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

411 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

406 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

402 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

304 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

296 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

292 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

288 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

285 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

283 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

281 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

269 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

221 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

188 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

179 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

178 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

177 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

155 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

152 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 
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150 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

145 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

141 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

128 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

117 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

109 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

102 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

95 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

94 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

91 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

83 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

78 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

77 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

66 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

65 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

58 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

50 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

47 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

32 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

28 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

24 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

17 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

13 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

10 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

6 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

4 0 1 1 0,00% 0,65% 0,26% 

1 1 0 1 0,44% 0,00% 0,26% 

razem 228 153 381 100,00% 100,00% 100,00% 
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1.5. PRAKTIKER + FAMILY POINT. 
 
 
rys.1.5.1.  Plan sytuacyjny z oznaczeniem punktów pomiarowych – Praktiker + Family Point. 
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tab.1.5.1.  Tabela natęŜeń wchodzących i wychodzących – Praktiker + Family Point. 

dzień godzina wjeŜdŜający wchodzący wychodzący 

12:00 – 13:00 532 1 013 973 
13:00 – 14:00 479 893 859 

14:00 – 15:00 394 713 812 
15:00 – 16:00 359 781 704 

sobota 

razem 1 764 3 400 3 348 

12:00 – 13:00 482 806 777 

13:00 – 14:00 473 891 884 
14:00 – 15:00 374 633 738 

15:00 – 16:00 307 502 526 
niedziela 

razem 1 636 2 832 2 925 
razem 3 400 6 232 6 273 

 
rys.1.5.2.  Wykres natęŜeń wchodzących i wychodzących – Praktiker + Family Point. 
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tab.1.5.2.  Tabela natęŜeń wjeŜdŜających samochodów osobowych o określonym 

napełnieniu – Praktiker + Family Point. 
sobota niedziela 

kwadrans 1 2 3 4 5+ razem kwadrans 1 2 3 4 5+ razem 

12:00-12:15 24 39 6 1 0 70 12:00-12:15 29 34 1 0 1 65 
12:15-12:30 39 24 7 2 0 72 12:15-12:30 15 28 9 3 0 55 
12:30-12:45 40 48 4 2 0 94 12:30-12:45 24 33 10 4 0 71 
12:45-13:00 46 35 5 0 1 87 12:45-13:00 27 32 8 4 0 71 
13:00-13:15 27 33 3 3 0 66 13:00-13:15 32 40 8 3 1 84 
13:15-13:30 21 34 9 2 0 66 13:15-13:30 26 31 10 6 0 73 
13:30-13:45 33 33 5 3 0 74 13:30-13:45 26 26 4 2 0 58 
13:45-14:00 33 27 8 1 0 69 13:45-14:00 8 22 8 1 0 39 
14:00-14:15 24 32 4 0 0 60 14:00-14:15 18 23 6 1 0 48 
14:15-14:30 34 32 1 1 1 69 14:15-14:30 22 31 9 3 0 65 
14:30-14:45 18 21 3 1 0 43 14:30-14:45 18 24 6 1 0 49 
14:45-15:00 31 23 7 2 1 64 14:45-15:00 18 20 5 1 0 44 
15:00-15:15 27 29 2 0 0 58 15:00-15:15 17 17 5 0 0 39 
15:15-15:30 27 21 3 2 0 53 15:15-15:30 13 18 5 2 0 38 
15:30-15:45 21 21 5 4 0 51 15:30-15:45 15 19 6 2 0 42 
15:45-16:00 21 23 7 0 0 51 15:45-16:00 12 24 7 1 1 45 

razem 466 475 79 24 3 1047 razem 320 422 107 34 3 886 

 
tab.1.5.3.  Tabela natęŜeń samochodów osobowych wyjeŜdŜających – Praktiker + Family 

Point. 
kwadrans P1     kwadrans P1 

12:00-12:15 60     12:00-12:15 38 

12:15-12:30 50     12:15-12:30 50 

12:30-12:45 52     12:30-12:45 37 

12:45-13:00 66     12:45-13:00 64 

13:00-13:15 67     13:00-13:15 67 

13:15-13:30 66     13:15-13:30 77 

13:30-13:45 72     13:30-13:45 92 

13:45-14:00 65     13:45-14:00 77 

14:00-14:15 73     14:00-14:15 49 

14:15-14:30 64     14:15-14:30 61 

14:30-14:45 82     14:30-14:45 73 

14:45-15:00 80     14:45-15:00 73 

15:00-15:15 65     15:00-15:15 86 

15:15-15:30 72     15:15-15:30 64 

15:30-15:45 78     15:30-15:45 81 

15:45-16:00 83     15:45-16:00 79 

so
b

ot
a

 

razem 1 095     

n
ie

dz
ie

la
 

razem 1 068 
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rys.1.5.3.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających i wyjeŜdŜających – 

Praktiker + Family Point. 

 
 
rys.1.5.4.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających o określonym 

napełnieniu – Praktiker + Family Point. 
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tab.1.5.4.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Praktiker + Family 
Point. 

dzień tygodnia 

sa
m

o
ch

ó
d

 
o

so
b

o
w

y 
- 

ki
e

ro
w

ca
 

sa
m
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ó
d

 
o

so
b
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y 
- 

p
a

sa
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r 

tr
a

n
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 m
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d
o

jś
ci

e
 p

ie
sz

e
 

in
n

e
 

ra
ze

m
 

liczba ankietowanych 
sobota 66 10 12 9 2 99 

niedziela 79 15 15 9 2 120 
weekend 145 25 27 18 4 219 

udział procentowy  
sobota 66,67% 10,10% 12,12% 9,09% 2,02% 100,00% 

niedziela 65,83% 12,50% 12,50% 7,50% 1,67% 100,00% 
weekend 66,21% 11,42% 12,33% 8,22% 1,83% 100,00% 

 
rys.1.5.5.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Praktiker + Family 

Point – sobota. 
 

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

samochód
osobowy -
kierowca

samochód
osobowy -

pasaŜer

transport
miejski

dojście piesze inne



WROCŁAWSKIE BADANIE RUCHU 2010 

 
80 

rys.1.5.6.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Praktiker + Family 
Point – niedziala. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

rys.1.5.7.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Praktiker + Family 
Point – weekend. 
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tab.1.5.5.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 d
o

m
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ra
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 s
zk
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ła

/u
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sobota 91 3 0 5 99 91,92% 3,03% 0,00% 5,05% 100,00% 
niedziela 111 2 1 6 120 92,50% 1,67% 0,83% 5,00% 100,00% 
weekend 202 5 1 11 219 92,24% 2,28% 0,46% 5,02% 100,00% 

 
rys.1.5.8.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – 

sobota. 
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rys.1.5.9.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – 
niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.5.10. Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – 

weekend. 
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tab.1.5.6.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 d
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m
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 d
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sobota 89 0 0 10 99 89,90% 0,00% 0,00% 10,10% 100,00% 
niedziela 102 1 1 16 120 85,00% 0,83% 0,83% 13,33% 100,00% 
weekend 191 1 1 26 219 87,21% 0,46% 0,46% 11,87% 100,00% 

 
rys.1.5.11. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – 

sobota. 
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rys.1.5.12. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – 
niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.5.13. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – 

weekend. 
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tab.1.5.7.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point. 

dzień 
tygodnia 

za
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liczba ankiet 
sobota 74 18 1 0 0 1 5 99 

niedziela 82 36 1 0 0 0 6 125 
weekend 156 54 2 0 0 1 11 224 

udział procentowy 
sobota 74,75% 18,18% 1,01% 0,00% 0,00% 1,01% 5,05% 100,00% 

niedziela 65,60% 28,80% 0,80% 0,00% 0,00% 0,00% 4,80% 100,00% 
weekend 69,64% 24,11% 0,89% 0,00% 0,00% 0,45% 4,91% 100,00% 

 
rys.1.5.14. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – sobota. 
 

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

80,00%

za
ku

py
 w

hi
pe

rm
ar

ke
ci

e

za
ku

py
 w

ga
le

rii
ha

nd
lo

w
ej

ga
st

ro
no

m
ia

sp
ot

ka
ni

e

in
ne



WROCŁAWSKIE BADANIE RUCHU 2010 

 
86 

rys.1.5.15. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.5.16. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – weekend. 
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tab.1.5.8.  Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point. 
liczba ankiet udział procentowy 

dzień 
tygodnia 
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sobota 6 22 22 49 99 6,06% 22,22% 22,22% 49,49% 100,00% 
niedziela 3 25 32 60 120 2,50% 20,83% 26,67% 50,00% 100,00% 
weekend 9 47 54 109 219 4,11% 21,46% 24,66% 49,77% 100,00% 

 
rys.1.5.17. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – 

sobota. 
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rys.1.5.18. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point – 
niedziela. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

rys.1.5.19. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Praktiker + Family Point –
weekend. 
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tab.1.5.9. Rejony komunikacyjne będące źródłem podróŜy do Centrum Handlowego – 
Praktiker + Family Point 

liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

415 8 8 16 8,08% 6,67% 7,31% 

514 6 7 13 6,06% 5,83% 5,94% 

20 5 7 12 5,05% 5,83% 5,48% 

69 7 4 11 7,07% 3,33% 5,02% 

19 5 5 10 5,05% 4,17% 4,57% 

16 7 1 8 7,07% 0,83% 3,65% 

269 3 5 8 3,03% 4,17% 3,65% 

270 6 2 8 6,06% 1,67% 3,65% 

999 3 5 8 3,03% 4,17% 3,65% 

13 1 5 6 1,01% 4,17% 2,74% 

140 3 3 6 3,03% 2,50% 2,74% 

1 1 3 4 1,01% 2,50% 1,83% 

15 3 1 4 3,03% 0,83% 1,83% 

152 2 2 4 2,02% 1,67% 1,83% 

141 1 3 4 1,01% 2,50% 1,83% 

263 2 2 4 2,02% 1,67% 1,83% 

68 4 0 4 4,04% 0,00% 1,83% 

80 1 2 3 1,01% 1,67% 1,37% 

101 0 3 3 0,00% 2,50% 1,37% 

143 0 3 3 0,00% 2,50% 1,37% 

158 2 1 3 2,02% 0,83% 1,37% 

262 2 1 3 2,02% 0,83% 1,37% 

264 2 1 3 2,02% 0,83% 1,37% 

416 1 2 3 1,01% 1,67% 1,37% 

26 0 3 3 0,00% 2,50% 1,37% 

4 0 2 2 0,00% 1,67% 0,91% 

35 0 2 2 0,00% 1,67% 0,91% 

71 1 1 2 1,01% 0,83% 0,91% 

139 1 1 2 1,01% 0,83% 0,91% 

155 1 1 2 1,01% 0,83% 0,91% 

268 1 1 2 1,01% 0,83% 0,91% 

417 1 1 2 1,01% 0,83% 0,91% 

523 1 1 2 1,01% 0,83% 0,91% 

532 0 2 2 0,00% 1,67% 0,91% 

31 1 1 2 1,01% 0,83% 0,91% 

5 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

14 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

17 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

24 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

39 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

57 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

60 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

67 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

70 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 
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83 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

84 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

122 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

173 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

252 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

259 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

260 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

266 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

267 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

66 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

505 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

62 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

107 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

112 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

64 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

187 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

128 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

40 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

271 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

61 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

291 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

405 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

38 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

136 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

23 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

145 0 1 1 0,00% 0,83% 0,46% 

154 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

52 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

11 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

95 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

30 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

409 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

22 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

50 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

120 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

512 1 0 1 1,01% 0,00% 0,46% 

razem 99 120 219 100,00% 100,00% 100,00% 
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1.6. MARINO. 
 
 
rys.1.6.1.  Plan sytuacyjny z oznaczeniem punktów pomiarowych – Marino. 

M11

M12

M2

M1

M1

Marino

M11

- pomiar natęŜenia 
  i napełnienia pojazdów
- pomiar ilości osób
  (wejście/wyjscie)
  i/lub miejsce 
  wykonywania ankiety
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tab. 1.6.1.  Tabela natęŜeń wchodzących i wychodzących – Marino. 

dzień godzina wjeŜdŜający wchodzący wychodzący 

12:00 – 13:00 701 904 800 

13:00 – 14:00 734 937 1 016 

14:00 – 15:00 609 768 794 

15:00 – 16:00 557 784 734 

sobota 

razem 2 601 3 393 3 344 

12:00 – 13:00 533 663 581 

13:00 – 14:00 495 621 650 

14:00 – 15:00 544 687 645 

15:00 – 16:00 464 594 633 

niedziela 

razem 2 036 2 565 2 509 

razem  4 637 5 958 5 853 

 
rys.1.6.2.  Wykres natęŜeń wchodzących i wychodzących – Marino. 
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tab.1.6.2.  Tabela natęŜeń wjeŜdŜających samochodów osobowych o określonym 

napełnieniu – Marino. 
sobota niedziela 

kwadrans 1 2 3 4 5+ razem kwadrans 1 2 3 4 5+ razem 

12:00-12:15 45 37 10 3 0 95 12:00-12:15 23 36 11 1 0 71 
12:15-12:30 40 40 17 3 1 101 12:15-12:30 28 27 9 2 1 67 
12:30-12:45 32 32 14 8 3 89 12:30-12:45 31 33 7 7 1 79 
12:45-13:00 49 22 11 9 1 92 12:45-13:00 24 32 8 4 0 68 
13:00-13:15 43 44 12 8 5 112 13:00-13:15 14 27 7 3 1 52 
13:15-13:30 32 44 7 7 1 91 13:15-13:30 26 23 11 1 2 63 
13:30-13:45 48 37 13 7 2 107 13:30-13:45 17 30 13 7 3 70 
13:45-14:00 29 33 7 4 1 74 13:45-14:00 20 28 6 3 1 58 
14:00-14:15 39 42 8 6 0 95 14:00-14:15 27 32 9 6 1 75 
14:15-14:30 28 34 10 4 0 76 14:15-14:30 17 23 5 6 2 53 
14:30-14:45 38 35 8 1 0 82 14:30-14:45 14 44 9 5 0 72 
14:45-15:00 30 31 12 8 0 81 14:45-15:00 20 33 10 5 0 68 
15:00-15:15 49 34 7 3 0 93 15:00-15:15 15 27 9 6 0 57 
15:15-15:30 32 34 11 1 0 78 15:15-15:30 18 33 11 2 1 65 
15:30-15:45 24 33 7 6 0 70 15:30-15:45 18 24 8 4 0 54 
15:45-16:00 29 32 10 3 0 74 15:45-16:00 20 24 9 2 1 56 

razem 587 564 164 81 14 1410 razem 332 476 142 64 14 1028 

 
 
tab.1.6.3.  Tabela natęŜeń samochodów osobowych wyjeŜdŜających – Marino. 

kwadrans M1 M2 razem    kwadrans M1 M2 razem 

12:00-12:15 51 35 86    12:00-12:15 33 23 56 

12:15-12:30 41 54 95    12:15-12:30 20 30 50 

12:30-12:45 47 40 87    12:30-12:45 33 20 53 

12:45-13:00 53 41 94    12:45-13:00 39 29 68 

13:00-13:15 63 31 94    13:00-13:15 34 35 69 

13:15-13:30 56 47 103    13:15-13:30 47 32 79 

13:30-13:45 68 55 123    13:30-13:45 48 29 77 

13:45-14:00 47 37 84    13:45-14:00 18 30 48 

14:00-14:15 52 55 107    14:00-14:15 33 24 57 

14:15-14:30 56 47 103    14:15-14:30 37 31 68 

14:30-14:45 58 36 94    14:30-14:45 45 22 67 

14:45-15:00 51 34 85    14:45-15:00 27 21 48 

15:00-15:15 46 37 83    15:00-15:15 35 31 66 

15:15-15:30 55 28 83    15:15-15:30 36 31 67 

15:30-15:45 49 43 92    15:30-15:45 41 17 58 

15:45-16:00 50 23 73    15:45-16:00 34 24 58 

so
b

ot
a

 

razem 843 643 1 486    

n
ie

dz
ie

la
 

razem 560 429 989 
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rys.1.6.3. Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających i wyjeŜdŜających – 

Marino. 

 
 
rys.1.6.4.  Wykres natęŜeń samochodów osobowych wjeŜdŜających o określonym 

napełnieniu – Marino. 
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tab.1.6.4.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Marino. 

dzień tygodnia 

sa
m

o
ch

ó
d

 
o

so
b

o
w

y 
- 

ki
e

ro
w

ca
 

sa
m

o
ch

ó
d

 
o

so
b

o
w

y 
- 

p
a

sa
Ŝe

r 

tr
a

n
sp

o
rt

 m
ie

js
ki

 

d
o

jś
ci

e
 p

ie
sz

e
 

in
n

e
 

ra
ze

m
 

liczba ankietowanych 
sobota 115 27 35 3 16 196 

niedziela 105 25 19 5 4 158 
weekend 220 52 54 8 20 354 

udział procentowy  
sobota 58,67% 13,78% 17,86% 1,53% 8,16% 100,00% 

niedziela 66,46% 15,82% 12,03% 3,16% 2,53% 100,00% 
weekend 62,15% 14,69% 15,25% 2,26% 5,65% 100,00% 

 
rys.1.6.5.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Marino – sobota. 
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rys.1.6.6.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Marino – niedziala. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

rys.1.6.7.  Sposób odbycia podróŜy w podziale na środki transportu – Marino – weekend. 
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tab.1.6.5.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Marino. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 d
o

m
 

 p
ra

ca
 

 s
zk

o
ła

/u
cz

e
ln

ia
 

 in
n

e
 m

ie
js

ce
 

 r
a

ze
m

 

 d
o

m
 

 p
ra

ca
 

 s
zk

o
ła

/u
cz

e
ln

ia
 

 in
n

e
 m

ie
js

ce
 

 r
a

ze
m

 

sobota 160 12 1 23 196 81,63% 6,12% 0,51% 11,73% 100,00% 
niedziela 146 2 0 10 158 92,41% 1,27% 0,00% 6,33% 100,00% 
weekend 306 14 1 33 354 86,44% 3,95% 0,28% 9,32% 100,00% 

 
rys.1.6.8.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Marino – sobota. 
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rys.1.6.9.  Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Marino – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.6.10. Źródło rozpoczecia podróŜy do Centrum Handlowego – Marino – weekend. 
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tab.1.6.6.  Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Marino. 
liczba ankietowanych udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 d
o

m
 

 p
ra

ca
 

 s
zk

o
ła

/u
cz

e
ln

ia
 

 in
n

e
 m

ie
js

ce
 

 r
a

ze
m

 

 d
o

m
 

 p
ra

ca
 

 s
zk

o
ła

/u
cz

e
ln

ia
 

 in
n

e
 m

ie
js

ce
 

 r
a

ze
m

 

sobota 141 6 3 46 196 71,94% 3,06% 1,53% 23,47% 100,00% 
niedziela 137 4 0 17 158 86,71% 2,53% 0,00% 10,76% 100,00% 
weekend 278 10 3 63 354 78,53% 2,82% 0,85% 17,80% 100,00% 

 
rys.1.6.11. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Marino – sobota. 
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rys.1.6.12. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Marino – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.6.13. Cel zakończenia podróŜy z Centrum Handlowego – Marino – weekend. 
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tab.1.6.7.  Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Marino. 

dzień 
tygodnia 

za
ku

p
y 

w
 

h
ip

e
rm

a
rk

e
ci

e
 

za
ku

p
y 

w
 g

a
le

ri
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h
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n
d

lo
w

e
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g
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st
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n
o

m
ia

 

re
kr

e
a
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a

 

ki
n

o
 

sp
o

tk
a

n
ie

 

in
n

e
 

su
m

a
 

liczba ankiet 
sobota 132 75 12 2 1 17 22 261 

niedziela 93 107 9 2 0 0 18 229 
weekend 225 182 21 4 1 17 40 490 

udział procentowy 
sobota 50,57% 28,74% 4,60% 0,77% 0,38% 6,51% 8,43% 100,00% 

niedziela 40,61% 46,72% 3,93% 0,87% 0,00% 0,00% 7,86% 100,00% 
weekend 45,92% 37,14% 4,29% 0,82% 0,20% 3,47% 8,16% 100,00% 

 
rys.1.6.14. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Marino – sobota. 
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rys.1.6.15. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Marino – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.6.16. Powód przyjazdu do Centrum Handlowego – Marino – weekend. 
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tab.1.6.8.  Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Marino. 
liczba ankiet udział procentowy 

dzień 
tygodnia 

 c
o

d
zi

e
n

n
ie
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 w

 t
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n
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d
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sobota 31 39 77 49 196 15,82% 19,90% 39,29% 25,00% 100,00% 
niedziela 14 54 58 32 158 8,86% 34,18% 36,71% 20,25% 100,00% 
weekend 45 93 135 81 354 12,71% 26,27% 38,14% 22,88% 100,00% 

 
rys.1.6.17. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Marino – sobota. 
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rys.1.6.18. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Marino – niedziela. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
rys.1.6.19. Częstotliwość przyjazdów do Centrum Handlowego – Marino –weekend. 
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tab.1.6.9. Rejony komunikacyjne będące źródłem podróŜy do Centrum Handlowego – 
Marino 

liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

523 11 11 22 5,61% 6,96% 6,21% 

99 8 12 20 4,08% 7,59% 5,65% 

108 9 6 15 4,59% 3,80% 4,24% 

999 8 6 14 4,08% 3,80% 3,95% 

107 5 8 13 2,55% 5,06% 3,67% 

100 7 5 12 3,57% 3,16% 3,39% 

88 9 2 11 4,59% 1,27% 3,11% 

405 3 8 11 1,53% 5,06% 3,11% 

106 6 3 9 3,06% 1,90% 2,54% 

39 5 3 8 2,55% 1,90% 2,26% 

40 4 3 7 2,04% 1,90% 1,98% 

307 6 1 7 3,06% 0,63% 1,98% 

401 4 3 7 2,04% 1,90% 1,98% 

26 4 2 6 2,04% 1,27% 1,69% 

97 5 1 6 2,55% 0,63% 1,69% 

101 2 4 6 1,02% 2,53% 1,69% 

104 4 2 6 2,04% 1,27% 1,69% 

252 0 6 6 0,00% 3,80% 1,69% 

525 1 5 6 0,51% 3,16% 1,69% 

527 5 1 6 2,55% 0,63% 1,69% 

32 4 1 5 2,04% 0,63% 1,41% 

531 2 3 5 1,02% 1,90% 1,41% 

98 3 1 4 1,53% 0,63% 1,13% 

297 2 2 4 1,02% 1,27% 1,13% 

31 1 2 3 0,51% 1,27% 0,85% 

47 2 1 3 1,02% 0,63% 0,85% 

56 1 2 3 0,51% 1,27% 0,85% 

80 1 2 3 0,51% 1,27% 0,85% 

92 3 0 3 1,53% 0,00% 0,85% 

109 1 2 3 0,51% 1,27% 0,85% 

119 2 1 3 1,02% 0,63% 0,85% 

120 3 0 3 1,53% 0,00% 0,85% 

145 2 1 3 1,02% 0,63% 0,85% 

157 0 3 3 0,00% 1,90% 0,85% 

305 2 1 3 1,02% 0,63% 0,85% 

306 2 1 3 1,02% 0,63% 0,85% 

406 3 0 3 1,53% 0,00% 0,85% 

10 2 0 2 1,02% 0,00% 0,56% 

21 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

24 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

34 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

35 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

36 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

38 0 2 2 0,00% 1,27% 0,56% 

42 0 2 2 0,00% 1,27% 0,56% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

65 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

68 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

93 0 2 2 0,00% 1,27% 0,56% 

105 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

122 2 0 2 1,02% 0,00% 0,56% 

158 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

237 0 2 2 0,00% 1,27% 0,56% 

262 2 0 2 1,02% 0,00% 0,56% 

403 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

506 0 2 2 0,00% 1,27% 0,56% 

513 0 2 2 0,00% 1,27% 0,56% 

532 1 1 2 0,51% 0,63% 0,56% 

1 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

4 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

11 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

14 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

15 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

16 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

22 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

25 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

29 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

30 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

37 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

46 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

48 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

50 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

54 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

58 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

64 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

66 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

73 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

74 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

75 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

82 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

94 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

111 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

115 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

125 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

134 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

140 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

141 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

146 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

152 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

161 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

165 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

166 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

186 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 
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liczba ankiet udział procentowy 
rejon 

sobota niedziela razem sobota niedziela razem 

191 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

194 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

195 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

198 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

222 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

228 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

279 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

290 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

308 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

309 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

311 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

313 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

402 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

407 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

409 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

410 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

423 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

501 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

512 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

514 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

518 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

521 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

522 0 1 1 0,00% 0,63% 0,28% 

530 1 0 1 0,51% 0,00% 0,28% 

razem 196 158 354 100,00% 100,00% 100,00% 
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2.  Pomiary na parkingach i przystankach transportu publicznego 
w pobliŜu obiektu, w którym odbywa się impreza masowa. 

 
W ramach pomiarów w pobliŜu obiektu w którym odbywa się impreza masowa wykonano: 
 

- pomiary parkowania (akumulacja, wypełnienie, parkowania niedozwolone) na 
parkingach w sąsiedztwie obiektu, 

- pomiary liczby osób wsiadających i wysiadających ze środków transportu 
publicznego na przystankach w sąsiedztwie obiektu, 

- pomiar liczby osób wchodzących do obiektu, 
- badania ankietowe osób wchodzących do obiektu. 

 
 
Z pośród listy imprez masowych zorganizowanych wiosną 2010 r we Wrocławiu, wybrano 
koncert Marizy – największej portugalskiej gwiazdy fado. Koncert ten odbył się w Hali 
Stulecia, 29 maja o godzinie 19:00. Przy wyborze kierowano się: 
 

- dogodnym terminem koncertu pozwalającym na wykonanie pomiarów 
porównawczych w najkrótszym okresie,  

- planowaną wysoką liczbą widzów, 
- lokalizacją koncertu w Hali Stulecia pozwalającą na jednoznaczne wykonanie 

niektórych pomiarów np. liczby osób wchodzących do obiektu. 
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2.1. Pomiary parkowania w pobliŜu obiektu w którym odbywa się 
impreza masowa. 

 
Pomiar parkowania polegał na zliczaniu liczby parkujących samochodów na wyznaczonych 
miejscach parkingowych w sąsiedztwie Hali Stulecia (akumulacja parkowania). Lokalizację 
miejsc parkingowych wyznaczonych do badania przedstawiono na rysunku oraz 
wyszczególniono na poniŜszej liście. Zliczanie dokonywane było w trakcie obchodzenia 
wyznaczonych tras przez osoby dokonujące pomiaru. Trasy zostały wyznaczone w ten 
sposób aby w większości przypadków pomiar na konkretnym parkingu odbywał się co 20min. 
Z uwagi na to, iŜ pomiar na parkingach nie był wykonywany w tym samym momencie, 
otrzymane wyniki interpolowano do okresów pięciominutowych. Pomiar przeprowadzono 
w dzień koncertu (29 maja) jak i w dzień w którym w Hali Stulecia nie odbywała się Ŝadna 
impreza – pomiar porównawczy 15 maja. Pomiar wykonano w okresie 17:30-20:35 i po 
zakończeniu koncertu godzinie 22:45. Oprócz notowania liczby parkujących pojazdów 
notowano równieŜ liczbę parkujących autobusów oraz liczbę pojazdów zaparkowanych 
nielegalnie. 
 
rys.2.1.1. Lokalizacja miejsc parkingowych. 

 
 
 
1. ul. Wróblewskiego  54 MP  odcinek od ul. Wystawowej do wejścia głównego  

do ZOO, 
2. ul. Wróblewskiego  24 MP  odcinek od wejścia głównego do ZOO do  

ul. Kopernika, 
3. ul. Wróblewskeigo  55 MP  odcinek od ul. Kopernika do ul. Tramwajowej, 
4. ul. Tramwajowa  52 MP  odcikek od ul. Wróblewskiego do  

ul. Dembowskiego, 
5. ul. Dembowskiego  29 MP  odcinek od ul. Tramwajowej do ul. Kopernika, 
6. ul. Kopernika   62 MP  odcinek od ul. Dembowskiego do  

ul. Wróblewskiego, 



POMIARY WEEKENDOWE 
IMPREZA O CHARAKTERZE MASOWYM 

 

                      111 

7. Intactus  40 MP  parking płatny, 
8. Hala Stulecia   220 MP parking płatny, 
9. PIP    80 MP  parking płatny, 
10. ul. Kopernika   63 MP  odcinek od ul. Dembowskiego do  

ul. Mickiewicza, 
11. ul. Mickiewicza 40 MP  parking, 
12.  ul. Mickiewicza   odcinek od ul. Kopernika do ul. Dąbskiej, 
13.  ul. Mickiewicza   odcinek od ul. Dąbskiej do ul. Parkowej, 
14. ul. Witelona  24 MP  zorganizowane miejsca postojowe po stronie  

północnej, 
15. ul. Parkowa   16 MP  miejsca postojowe na łuku ul. Parkowej,  
16.  ul. Witelona    miejsca postojowe po stronie południowej, 
17. ul. Parkowa   18 MP  zorganizowane miejsca postojowe po stronie  

zachodniej, 
18. ul. Mickiewicza 30 MP  odcinek od ul. Parkowej do ul. Wróblewskiego, 
19.  ul. Wróblewskiego  20 MP  odcinek od ul. Mickiewicza do ul. Wystawowej, 
20. ul. Wystawowa 91 MP  odcinek od ul. Mickiewicza do  

ul. Wróblewskiego wraz z miejscami  
postojowymi w pasie rozdziału, 

21. ul. Wystawowa 16 MP  przy Hali Targowej, 
22. ul. Parkowa  59 MP  odcinek od ul. Mickiewicza do ul. Witelona, 
23. ul. Mickiewicza  10 MP  parking przy Ogrodzie Japońskim. 
 
Miejsca postojowe dla autobusów znajdują się na parkingach: 
11. ul. Mickiewicza 16 MP  parking, 
20. ul. Wystawowa 2 MP  odcinek od ul. Mickiewicza do  

ul. Wróblewskiego wraz z miejscami  
postojowymi w pasie rozdziału. 
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tab.2.1.1. Pomiar akumulacji parkowania w dniu imprezy masowej. 

godzina 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

ra
z
e
m
 

17:30 51 28 54 15 6 92 4 112 15 8 34 0 1 9 1 0 8 6 33 100 35 50 11 673 

17:35 51 28 53 15 6 89 4 112 15 8 36 0 1 9 1 0 8 8 33 100 36 50 12 674 

17:40 51 28 52 15 6 87 4 112 15 8 38 0 1 9 1 0 9 9 33 100 37 51 13 675 

17:45 51 28 50 15 6 84 4 111 14 8 40 0 1 8 1 0 9 11 32 101 37 51 14 676 

17:50 51 27 49 15 6 81 4 111 14 8 42 0 1 8 1 0 9 12 32 101 38 51 15 678 

17:55 51 27 47 16 6 78 4 115 14 8 43 0 1 12 1 0 10 14 32 102 38 52 16 687 

18:00 51 27 46 16 6 75 4 118 14 8 44 0 1 17 2 0 12 16 33 102 39 52 15 694 

18:05 51 27 46 16 6 73 4 122 13 7 44 0 1 21 2 0 13 17 33 103 39 53 15 703 

18:10 50 26 46 16 6 70 4 125 13 7 45 0 1 25 2 0 14 19 34 103 40 53 14 712 

18:15 50 26 45 16 6 67 4 138 12 7 46 0 3 27 4 3 15 20 34 103 41 54 13 732 

18:20 50 26 45 16 6 68 4 151 12 6 48 0 4 29 6 5 16 21 34 103 41 54 13 757 

18:25 50 27 45 16 6 68 4 163 11 6 49 0 6 30 8 8 16 23 35 103 42 55 14 783 

18:30 50 27 45 16 6 69 4 176 10 5 50 0 7 32 10 10 17 24 35 103 43 56 14 808 

18:35 50 27 45 16 6 73 3 180 10 6 52 0 11 32 11 11 17 25 35 103 43 56 14 826 

18:40 50 27 45 16 6 78 2 184 11 7 54 0 16 31 12 12 17 25 35 104 44 57 15 844 

18:45 50 27 45 16 6 82 1 187 11 7 55 0 20 31 13 12 17 26 35 104 44 57 15 861 

18:50 50 27 45 16 6 83 0 191 11 8 57 0 24 30 14 13 17 26 35 105 45 58 16 875 

18:55 52 27 45 16 6 84 0 189 12 8 57 0 25 29 14 13 17 26 35 105 45 58 16 879 

19:00 54 28 46 16 6 84 0 187 14 9 57 0 27 28 14 13 18 26 35 104 45 58 16 881 

19:05 55 28 46 16 6 85 0 185 15 9 56 0 28 27 14 13 18 26 35 104 45 58 16 884 

19:10 57 29 47 17 6 86 0 183 16 9 56 0 29 26 14 13 18 26 35 103 45 58 15 886 

19:15 57 28 47 17 6 87 0 182 16 9 55 0 29 26 14 13 18 26 35 102 44 57 15 883 

19:20 57 28 45 17 6 88 0 182 15 10 53 0 29 25 14 13 18 27 35 102 44 57 15 879 

19:25 58 27 43 17 6 89 0 181 15 10 52 0 29 25 14 13 18 29 35 101 44 57 15 876 

19:30 58 27 42 17 6 89 0 180 14 10 50 0 29 24 14 13 18 30 35 101 43 58 15 870 

19:35 58 26 40 17 5 88 0 182 14 9 50 0 30 24 14 13 18 31 35 100 42 59 15 870 

19:40 58 27 38 17 5 88 0 184 14 8 51 0 30 25 14 14 18 31 35 100 42 60 15 871 

19:45 58 27 37 17 5 87 0 185 14 7 51 0 31 25 14 14 18 31 34 100 42 61 16 872 

19:50 57 28 36 17 5 87 0 187 14 6 51 0 31 25 14 14 18 31 34 102 42 61 16 876 

19:55 57 28 36 17 5 86 0 188 14 6 51 0 32 25 15 15 18 31 34 104 42 62 16 881 

20:00 57 29 35 16 5 86 0 190 14 6 52 0 33 26 15 16 18 31 35 105 42 62 16 886 

20:05 57 29 34 16 5 85 0 191 14 6 52 0 33 26 16 16 18 31 35 107 42 62 17 891 

20:10 57 29 34 16 5 85 0 192 14 6 52 0 34 26 16 17 18 31 35 109 42 62 17 896 

20:15 57 29 34 16 5 84 0 193 14 6 52 0 35 26 17 18 18 31 35 111 42 62 17 901 

20:20 57 29 33 16 5 83 0 195 14 6 53 0 36 27 17 19 18 31 35 113 42 62 17 906 

20:25 57 29 33 16 5 82 0 196 14 6 53 0 36 27 18 19 18 31 36 114 42 62 18 911 

20:30 57 29 33 16 5 81 0 197 14 6 53 0 37 27 18 20 18 31 36 116 42 62 18 916 

20:35 57 29 33 16 5 80 0 198 14 6 53 0 38 27 19 21 18 31 36 118 42 62 18 920 

po 
koncercie 

15 4 18 19 3 4 0 35 12 1 3 1 3 1 0 2 6 4 12 42 16 9 5 215 
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tab.2.1.2. Porównawczy pomiar akumulacji parkowania w dniu bez imprezy masowej. 

  godzina 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

ra
z
e
m
 

17:30 21 16 23 14 3 9 0 79 11 9 11 2 1 5 1 0 7 1 21 62 12 45 7 360 

17:35 20 15 22 14 3 8 0 70 11 7 11 2 1 5 1 0 7 1 20 62 12 45 7 342 

17:40 18 14 20 14 3 8 0 62 11 6 10 2 1 5 1 0 7 1 19 62 12 45 7 324 

17:45 17 12 19 13 3 7 0 53 10 4 10 1 1 5 1 0 7 1 17 61 12 44 7 306 

17:50 15 11 17 13 3 7 0 44 10 2 9 1 1 5 1 0 7 1 16 61 12 44 7 288 

17:55 14 10 16 13 3 6 0 43 10 2 9 1 1 5 1 0 7 1 16 58 12 45 7 279 

18:00 13 9 15 13 3 6 0 41 11 2 10 1 1 6 1 0 7 1 16 56 12 45 6 274 

18:05 13 9 15 14 3 6 0 40 11 2 10 1 1 6 1 0 7 1 15 53 12 46 6 269 

18:10 12 8 14 14 3 6 0 38 11 2 10 1 1 6 1 0 7 1 15 51 12 46 5 264 

18:15 12 7 13 14 3 6 0 38 11 2 10 1 1 6 1 0 7 1 15 48 12 46 5 258 

18:20 11 7 13 15 4 6 0 38 11 2 9 1 1 6 1 0 7 1 15 49 11 45 5 255 

18:25 11 6 12 15 4 6 0 38 11 2 9 0 1 6 1 0 7 1 15 50 11 45 4 252 

18:30 10 5 11 15 4 6 0 38 11 2 8 0 1 6 1 0 7 1 14 51 10 44 4 249 

18:35 11 5 12 15 4 6 0 38 11 2 8 0 1 6 1 0 7 1 14 52 10 43 5 250 

18:40 13 5 12 16 4 6 0 39 11 2 8 0 1 6 1 0 7 1 13 54 10 42 5 252 

18:45 14 5 13 16 4 5 0 39 11 2 7 0 0 6 0 0 7 0 13 56 9 40 6 253 

18:50 15 5 13 16 4 5 0 39 11 2 7 0 0 6 0 0 7 0 12 58 9 39 6 254 

18:55 16 5 14 16 4 5 0 39 11 2 7 0 0 6 0 0 7 0 12 58 9 38 6 253 

19:00 16 5 14 16 4 5 0 40 11 2 7 0 0 5 0 0 7 0 11 58 9 37 7 252 

19:05 17 4 15 16 3 5 0 40 11 2 7 0 0 5 0 0 7 0 11 58 9 36 7 251 

19:10 17 4 15 16 3 5 0 40 11 2 7 0 0 4 0 0 7 0 10 58 9 35 7 250 

19:15 16 4 16 16 3 5 0 41 11 2 7 0 0 4 0 0 7 0 10 58 9 32 7 246 

19:20 15 4 16 17 3 5 0 41 11 2 7 0 0 4 0 0 7 0 10 59 9 29 7 242 

19:25 14 3 17 17 3 4 0 42 11 2 6 0 0 4 0 0 6 0 9 59 9 25 6 237 

19:30 13 3 17 17 3 4 0 42 11 2 6 0 0 4 0 0 6 0 9 59 9 22 6 233 

19:35 13 3 18 17 3 4 0 42 11 2 6 0 0 4 0 0 6 0 9 60 9 21 6 234 

19:40 14 3 19 16 3 4 0 42 11 2 7 1 0 3 0 0 6 0 10 61 8 20 7 235 

19:45 14 4 20 16 3 4 0 42 11 2 7 1 0 3 0 0 6 0 10 62 8 18 7 236 

19:50 15 4 21 15 3 4 0 42 11 2 7 1 0 2 0 0 6 0 10 79 7 17 7 253 

19:55 15 4 16 15 3 4 0 42 11 2 8 1 0 2 0 0 6 0 11 81 7 17 7 251 

20:00 17 4 16 15 3 4 0 42 11 2 8 1 0 2 0 0 6 0 11 84 7 17 8 256 

20:05 19 4 15 16 3 4 0 41 11 2 9 1 0 2 0 0 6 0 12 86 7 17 8 261 

20:10 21 4 15 16 3 4 0 41 11 2 9 1 0 2 0 0 6 0 12 88 7 17 8 266 

20:15 22 4 14 16 3 4 0 41 11 2 10 1 0 2 0 0 6 0 13 90 7 17 8 271 

20:20 24 4 14 17 3 4 0 41 11 2 10 1 0 2 0 0 6 0 13 93 7 17 9 276 

20:25 26 4 13 17 3 4 0 40 11 2 11 1 0 2 0 0 6 0 14 95 7 17 9 281 

20:30 28 4 13 17 3 4 0 40 11 2 11 1 0 2 0 0 6 0 14 97 7 17 9 286 

20:35 30 4 12 18 3 4 0 40 11 2 12 1 0 2 0 0 6 0 15 99 7 17 9 291 

po 
koncercie 

12 4 12 18 3 2 0 39 11 2 2 1 0 2 0 0 7 0 8 32 2 10 0 167 
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tab.2.1.3. RóŜnica w akumulacji w dniu imprezy masowej i w dniu bez imprezy masowej. 

 godzina 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

ra
z
e

m
 

17:30 30 12 31 1 3 83 4 33 4 -1 23 -2 0 4 0 0 1 5 12 38 23 5 4 313 

17:35 31 13 31 1 3 81 4 42 4 1 26 -2 0 4 0 0 1 7 13 38 24 5 5 332 

17:40 33 14 31 1 3 79 4 50 4 3 28 -2 0 4 0 0 2 8 14 39 25 6 6 351 

17:45 34 15 31 2 3 77 4 59 4 4 31 -1 0 3 0 0 2 10 15 40 25 7 7 371 

17:50 36 16 31 2 3 74 4 67 4 6 33 -1 0 3 0 0 2 11 16 40 26 7 8 390 

17:55 37 17 31 3 3 72 4 72 4 6 34 -1 0 7 0 0 3 13 16 43 26 7 10 407 

18:00 37 18 31 2 3 69 4 77 3 6 34 -1 0 11 1 0 5 15 17 46 27 7 9 420 

18:05 38 18 31 2 3 67 4 82 3 5 35 -1 0 15 1 0 6 16 18 49 27 7 9 434 

18:10 38 18 32 2 3 64 4 87 2 5 35 -1 0 19 1 0 7 18 18 52 28 7 9 448 

18:15 39 19 32 2 3 61 4 100 1 5 37 -1 2 21 3 3 8 19 19 55 29 8 8 474 

18:20 39 20 33 2 3 62 4 113 1 4 39 -1 3 23 5 5 9 20 20 54 30 9 9 502 

18:25 40 21 33 1 2 62 4 125 0 4 40 0 5 24 7 8 9 22 20 53 32 11 9 531 

18:30 40 22 34 1 2 63 4 138 -1 3 42 0 6 26 9 10 10 23 21 52 33 12 10 559 

18:35 39 22 34 1 2 68 3 142 -1 4 44 0 11 26 10 11 10 24 21 51 34 14 10 576 

18:40 38 22 33 1 2 72 2 145 -1 5 46 0 15 25 12 12 10 24 22 50 35 16 10 592 

18:45 36 22 33 0 2 77 1 149 0 5 48 0 20 25 13 12 10 25 22 48 35 17 10 609 

18:50 35 22 32 0 2 78 0 152 0 6 50 0 24 24 14 13 10 26 23 47 36 19 10 621 

18:55 36 22 32 0 2 79 0 150 1 6 50 0 25 24 14 13 10 26 24 47 36 20 10 626 

19:00 38 23 32 0 3 79 0 148 3 7 50 0 27 23 14 13 11 26 24 46 36 21 9 629 

19:05 39 24 32 0 3 80 0 145 4 7 49 0 28 23 14 13 11 26 25 46 36 22 9 633 

19:10 40 25 32 1 3 81 0 143 5 7 49 0 29 22 14 13 11 26 25 45 36 23 8 636 

19:15 41 25 32 1 3 82 0 142 5 7 48 0 29 22 14 13 11 26 25 44 35 26 8 638 

19:20 42 24 29 1 3 84 0 141 4 8 47 0 29 21 14 13 12 27 26 43 35 29 9 638 

19:25 44 24 27 0 3 85 0 139 4 8 45 0 29 21 14 13 12 29 26 42 35 32 9 638 

19:30 45 24 25 0 3 85 0 138 3 8 44 0 29 20 14 13 12 30 26 42 34 36 9 637 

19:35 45 23 22 0 2 84 0 140 3 7 44 0 30 21 14 13 12 31 26 40 34 38 9 636 

19:40 44 23 19 1 2 84 0 142 3 6 44 -1 30 22 14 14 12 31 25 39 34 41 9 636 

19:45 43 23 17 1 2 83 0 143 3 5 44 -1 31 22 14 14 12 31 24 38 35 43 9 636 

19:50 43 24 15 1 2 83 0 145 3 4 44 -1 31 23 14 14 12 31 24 23 35 44 9 623 

19:55 42 24 20 2 2 82 0 147 3 4 44 -1 32 23 15 15 12 31 24 22 35 45 9 629 

20:00 40 25 19 1 2 82 0 148 3 4 44 -1 33 24 15 16 12 31 24 22 35 45 9 630 

20:05 38 25 19 1 2 81 0 150 3 4 43 -1 33 24 16 16 12 31 23 21 35 45 9 630 

20:10 37 25 19 0 2 81 0 151 3 4 43 -1 34 24 16 17 12 31 23 21 35 45 9 630 

20:15 35 25 20 0 2 80 0 153 3 4 43 -1 35 24 17 18 12 31 23 21 35 45 9 630 

20:20 33 25 20 -1 2 79 0 154 3 4 43 -1 36 25 17 19 12 31 22 20 35 45 9 630 

20:25 31 25 20 -1 2 78 0 156 3 4 42 -1 36 25 18 19 12 31 22 20 35 45 9 630 

20:30 29 25 20 -1 2 77 0 157 3 4 42 -1 37 25 18 20 12 31 22 19 35 45 9 630 

20:35 27 25 21 -2 2 76 0 159 3 4 42 -1 38 25 19 21 12 31 22 19 35 45 9 630 

po 
koncercie 

3 0 6 1 0 2 0 -4 1 -1 1 0 3 -1 0 2 -1 4 4 10 14 -1 5 48 
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JuŜ na półtorej godziny przed rozpoczęciem koncertu róŜnica w akumulacji pojazdów 
wynosiła 313 (tyle więcej pojazdów parkowało na wyznaczonych parkingach w dniu 
koncertu). Następnie róŜnica ta rosła mniej więcej do chwili planowanego rozpoczęcia 
koncertu (godz. 19:00) i osiągnęła wartość około 630 pojazdów. W trakcie trwania koncertu 

wartość róŜnicy akumulacji pozostała na poziomie 630 pojazdów ± 10. Po zakończeniu 
koncertu róŜnica spadła do wartości 48. 
 
 
 
rys.2.1.2. Zmienność akumulacji parkowania w dniu imprezy i w dniu bez imprezy masowej. 
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tab.2.1.4. Napełnienie parkingów w dniu imprezy masowej w  [%]. 

godzina 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

ra
z
e
m
 

17:30 94 117 98 29 21 149 10 51 19 13 85 - - 38 6 - 44 20 165 109 221 84 110 67 

17:35 94 116 96 29 21 144 10 51 18 13 90 - - 36 6 - 46 25 164 110 225 85 120 67 

17:40 94 115 94 29 21 140 10 51 18 13 95 - - 35 6 - 47 31 163 110 229 86 130 67 

17:45 94 115 91 29 21 135 10 51 18 13 100 - - 34 6 - 49 36 162 111 232 86 140 67 

17:50 94 114 89 30 21 131 10 50 18 13 105 - - 33 6 - 50 41 161 111 236 87 150 68 

17:55 94 113 86 30 21 126 10 52 17 12 107 - - 51 8 - 57 47 160 112 239 88 160 68 

18:00 94 113 84 30 21 122 10 54 17 12 109 - - 69 9 - 64 52 163 112 243 88 153 69 

18:05 94 111 83 31 21 117 10 55 17 12 111 - - 86 11 - 71 57 165 113 246 89 145 70 

18:10 93 110 83 31 21 113 10 57 16 11 113 - - 104 13 - 78 62 168 113 250 90 138 71 

18:15 93 108 82 31 21 108 10 63 15 10 116 - - 111 25 - 82 67 170 113 254 91 130 73 

18:20 93 110 82 31 21 109 10 68 14 10 119 - - 119 38 - 86 71 172 113 258 92 133 75 

18:25 93 111 82 31 21 110 10 74 13 9 122 - - 126 50 - 90 76 173 113 263 93 135 78 

18:30 93 113 82 31 21 111 10 80 13 8 125 - - 133 63 - 94 80 175 113 267 94 138 81 

18:35 93 113 82 31 21 118 8 82 13 9 129 - - 131 69 - 94 82 175 114 271 95 140 82 

18:40 93 113 82 31 21 125 5 83 13 10 134 - - 129 75 - 94 83 175 114 275 97 145 84 

18:45 93 113 82 31 21 132 3 85 13 12 138 - - 127 81 - 94 85 175 115 277 97 150 86 

18:50 93 113 82 31 21 134 0 87 14 13 143 - - 125 88 - 94 87 175 115 279 98 155 87 

18:55 96 113 82 31 21 135 0 86 15 13 142 - - 121 88 - 96 87 175 115 281 98 160 88 

19:00 99 115 83 31 21 136 0 85 17 13 141 - - 117 88 - 97 87 175 115 280 98 158 88 

19:05 102 118 84 31 21 137 0 84 18 14 141 - - 113 88 - 99 87 175 114 279 98 155 88 

19:10 106 121 85 32 21 139 0 83 20 14 140 - - 108 88 - 100 87 175 113 278 97 153 88 

19:15 106 118 85 33 21 140 0 83 19 15 136 - - 106 88 - 100 87 175 112 277 97 150 88 

19:20 106 116 82 33 21 142 0 83 19 15 133 - - 104 88 - 100 91 175 112 276 97 150 88 

19:25 107 113 79 33 20 144 0 82 18 15 129 - - 102 88 - 100 95 175 111 275 97 150 87 

19:30 107 111 76 33 19 143 0 82 18 16 125 - - 100 88 - 100 99 175 110 269 98 150 87 

19:35 107 108 72 33 19 142 0 83 18 14 126 - - 101 88 - 100 103 175 110 263 100 150 87 

19:40 107 110 69 33 18 141 0 83 18 13 126 - - 102 88 - 100 103 173 110 263 102 153 87 

19:45 107 113 68 33 17 140 0 84 18 11 127 - - 103 88 - 100 103 170 110 263 103 155 87 

19:50 106 115 66 32 17 140 0 85 18 10 128 - - 104 88 - 100 103 171 112 263 104 158 87 

19:55 106 117 65 32 17 139 0 86 18 10 128 - - 105 91 - 100 103 172 114 263 104 160 88 

20:00 106 119 63 32 17 138 0 86 18 10 129 - - 106 94 - 100 103 173 116 263 105 163 88 

20:05 106 121 62 31 17 137 0 87 18 10 129 - - 107 97 - 100 103 174 118 263 105 165 89 

20:10 106 121 61 31 17 136 0 87 18 10 130 - - 108 100 - 100 103 175 120 263 105 168 89 

20:15 106 121 61 31 17 135 0 88 18 10 131 - - 109 103 - 100 103 176 122 263 105 170 90 

20:20 106 121 60 31 17 134 0 88 18 10 131 - - 110 106 - 100 103 177 124 263 105 173 90 

20:25 106 121 60 31 17 132 0 89 18 10 132 - - 111 109 - 100 103 178 126 263 105 175 91 

20:30 106 121 60 31 17 131 0 90 18 10 133 - - 113 113 - 100 103 179 128 263 105 178 91 

20:35 106 121 59 31 17 129 0 90 18 10 133 - - 114 116 - 100 103 180 130 263 105 180 92 

po 
koncercie 

28 17 33 37 10 6 0 16 15 2 8 - - 4 0 - 33 13 60 46 100 15 50 21 
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tab.2.1.5. Napełnienie parkingów w dniu bez imprezy targowej [%]. 

godzina 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

ra
z
e
m
 

17:30 39 67 42 27 10 15 0 36 14 14 28 - - 21 6 - 39 3 105 68 75 76 70 36 

17:35 36 62 39 27 10 14 0 32 13 12 26 - - 21 6 - 39 3 99 68 75 76 70 34 

17:40 34 57 37 26 10 13 0 28 13 9 25 - - 21 6 - 39 3 93 68 75 75 70 32 

17:45 31 52 34 26 10 12 0 24 13 6 24 - - 21 6 - 39 3 86 67 75 75 70 30 

17:50 29 47 32 25 10 11 0 20 13 3 23 - - 21 6 - 39 3 80 67 75 75 70 29 

17:55 26 42 29 25 10 10 0 19 13 3 23 - - 22 6 - 39 3 79 64 75 75 65 28 

18:00 25 39 28 26 10 10 0 19 13 3 24 - - 23 6 - 39 3 78 61 75 76 60 27 

18:05 23 36 27 26 10 10 0 18 13 3 24 - - 24 6 - 39 3 77 58 75 77 55 27 

18:10 22 33 25 27 10 10 0 17 14 3 25 - - 25 6 - 39 3 76 56 75 78 50 26 

18:15 21 30 24 27 11 10 0 17 14 3 24 - - 25 6 - 39 3 75 53 72 77 48 26 

18:20 20 27 23 28 12 10 0 17 14 3 23 - - 25 6 - 39 3 74 54 69 76 45 25 

18:25 19 24 21 28 13 10 0 17 14 3 21 - - 25 6 - 39 3 73 55 66 75 43 25 

18:30 19 21 20 29 14 10 0 17 14 3 20 - - 25 6 - 39 3 71 56 63 75 40 25 

18:35 21 21 21 29 14 9 0 17 14 3 19 - - 25 5 - 39 3 70 57 61 72 45 25 

18:40 23 21 22 30 14 9 0 18 14 3 19 - - 25 3 - 39 2 67 59 59 70 50 25 

18:45 25 21 23 30 14 8 0 18 14 3 18 - - 25 2 - 39 1 63 62 58 68 55 25 

18:50 28 21 24 31 14 8 0 18 14 3 18 - - 25 0 - 39 0 60 64 56 66 60 25 

18:55 29 20 25 31 13 8 0 18 14 3 18 - - 23 0 - 39 0 58 64 56 64 63 25 

19:00 30 19 25 31 12 8 0 18 14 3 18 - - 21 0 - 39 0 55 64 56 63 65 25 

19:05 31 18 26 31 11 8 0 18 14 3 18 - - 19 0 - 39 0 53 64 56 61 68 25 

19:10 31 17 27 31 10 8 0 18 14 3 18 - - 17 0 - 39 0 50 64 56 59 70 25 

19:15 30 16 28 31 10 8 0 18 14 3 17 - - 17 0 - 38 0 49 64 56 54 68 25 

19:20 28 15 29 32 10 7 0 19 14 3 16 - - 17 0 - 36 0 48 64 56 48 65 24 

19:25 26 14 30 32 10 7 0 19 14 3 16 - - 17 0 - 35 0 46 65 56 43 63 24 

19:30 24 13 31 33 10 6 0 19 14 3 15 - - 17 0 - 33 0 45 65 56 37 60 23 

19:35 25 13 33 32 10 6 0 19 14 3 16 - - 15 0 - 33 0 46 66 53 35 63 23 

19:40 26 14 35 31 10 6 0 19 14 3 16 - - 13 0 - 33 0 48 67 50 33 65 23 

19:45 26 15 36 30 10 6 0 19 14 3 17 - - 10 0 - 33 0 49 68 47 31 68 24 

19:50 27 16 38 30 10 6 0 19 14 3 18 - - 8 0 - 33 0 50 87 44 29 70 25 

19:55 28 17 29 29 10 6 0 19 14 3 19 - - 8 0 - 33 0 53 89 44 29 73 25 

20:00 31 17 28 29 10 6 0 19 14 3 20 - - 8 0 - 33 0 55 92 44 29 75 26 

20:05 35 17 27 30 10 6 0 19 14 3 21 - - 8 0 - 33 0 58 94 44 29 78 26 

20:10 38 17 26 31 10 6 0 19 14 3 23 - - 8 0 - 33 0 60 97 44 29 80 27 

20:15 41 17 25 31 10 6 0 19 14 3 24 - - 8 0 - 33 0 63 99 44 29 83 27 

20:20 45 17 25 32 10 6 0 18 14 3 25 - - 8 0 - 33 0 65 102 44 29 85 28 

20:25 48 17 24 33 10 6 0 18 14 3 26 - - 8 0 - 33 0 68 104 44 29 88 28 

20:30 52 17 23 33 10 6 0 18 14 3 28 - - 8 0 - 33 0 70 107 44 29 90 28 

20:35 55 17 22 34 10 6 0 18 14 3 29 - - 8 0 - 33 0 73 109 44 29 93 29 

po 
koncercie 

22 17 22 35 10 3 0 18 14 3 5 - - 8 0 - 39 0 40 35 13 17 0 17 
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rys.2.1.3. Napełnienie parkingów o godzinie 19:00 w dniu imprezy masowej. 
 

 
 
rys.2.1.4. Napełnienie parkingów o godz.19:00 w dniu bez imprezy masowej. 
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Tylko w pierwszych okresach badania średnie napełnienie wyznaczonych parkingów osiąga 
więcej niŜ 30% w dzień bez imprezy masowej. Warto teŜ zauwaŜyć, Ŝe poza badaniem 
o godzinie 22:45 wartość średniego napełnienia jest stabilna największa róŜnica nie 
przekracza 13%. W dniu koncertu tylko o godzinie 22:45 średnie napełnienie spada poniŜej 
67%. Największe średnie napełnienie odnotowano o godzinie 20:35 i wynosiło ono 92%.  
 
tab.2.1.6. Liczba pojazdów zaparkowanych niezgodnie z przepisami. 

godzina 6 12 13 14 16 18 19 20 21 22 razem 

17:30 - 0 1 0 0 6 8 - - - 15 

17:35 - 0 1 0 0 8 8 7 20 - 43 

17:40 - 0 1 0 0 9 8 7 21 - 46 

17:45 - 0 1 0 0 11 7 8 21 - 48 

17:50 23 0 1 0 0 12 7 8 22 0 74 

17:55 21 0 1 0 0 14 7 9 22 0 74 

18:00 20 0 1 0 0 16 8 9 23 0 76 

18:05 18 0 1 0 0 17 8 10 23 0 77 

18:10 17 0 1 0 0 19 9 10 24 0 79 

18:15 15 0 3 0 0 20 9 10 25 0 81 

18:20 15 0 4 0 0 21 9 10 25 0 85 

18:25 15 0 6 0 0 23 10 10 26 1 90 

18:30 15 0 7 6 10 24 10 10 27 1 110 

18:35 17 0 11 6 11 25 10 11 27 1 118 

18:40 18 0 16 5 12 25 10 11 28 1 125 

18:45 20 0 20 5 12 26 10 12 28 1 133 

18:50 20 0 24 4 13 26 10 12 29 2 140 

18:55 21 0 25 4 13 26 10 11 29 2 141 

19:00 21 0 27 3 13 26 10 11 29 2 141 

19:05 22 0 28 3 13 26 10 10 29 2 141 

19:10 22 0 29 2 13 26 10 10 29 2 142 

19:15 23 0 29 2 13 26 10 9 28 1 142 

19:20 24 0 29 2 13 27 10 9 28 1 143 

19:25 25 0 29 2 13 29 10 8 28 1 145 

19:30 25 0 29 2 13 30 10 8 27 2 145 

19:35 25 0 30 2 13 31 10 7 26 2 146 

19:40 25 0 30 2 14 31 11 7 26 3 148 

19:45 25 0 31 2 14 31 11 7 26 3 149 

19:50 25 0 31 2 14 31 11 9 26 3 152 

19:55 25 0 32 2 15 31 11 11 26 4 155 

20:00 25 0 33 2 16 31 10 12 26 4 159 

20:05 25 0 34 2 16 31 10 14 26 4 163 

20:10 25 0 35 2 17 31 10 16 26 4 166 

20:15 25 0 30 2 18 31 10 18 26 4 163 

20:20 25 0 24 2 19 31 10 20 26 4 160 

20:25 25 0 19 2 19 31 9 21 26 4 157 

20:30 25 0 14 2 20 31 9 23 26 4 154 

20:35 25 0 8 2 21 31 9 25 26 4 151 

po koncercie 0 1 3 2 2 4 1 2 3 0 18 

 
 
 
Wraz z wzrastającym napełnieniem parkingów wzrastała równieŜ liczba parkowań 
w miejscach niedozwolonych. Największa liczba takich parkowań została odnotowana 
o godzinie 20:10 i wyniosła 166 co stanowiło w tym czasie 19% wszystkich parkowań. Warto 
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zauwaŜyć, Ŝe nawet po koncercie występowały nieprzepisowe parkowania w liczbie 18 co 
w tym okresie stanowiło 8% wszystkich parkowań. Najwięcej nieprzepisowych parkowań 
wystąpiło na: 
 

- parkingu nr 13 – 35 nieprzepisowych parkowań, 
- parkingu nr 18 – 31 nieprzepisowych parkowań, 
- parkingu nr 21 – 29 nieprzepisowych parkowań, 
- parkingu nr 20 – 25 nieprzepisowych parkowań, 
- parkingu nr 6 – 25 nieprzepisowych parkowań. 

 
Analizując liczbę parkowań nieprzepisowych do liczby miejsc parkingowych na dwóch 
parkingach 13 i 16 występują liczne parkowania nielegalne pomimo braku miejsc 
parkingowych zgodnych z przepisami. Na parkingu 21 nieprzepisowe parkowania stanowią 
180% miejsc parkingowych a na parkingu 18 – 103% miejsc parkingowych zgodnych 
z przepisami. 
 
 
Na badanych parkingach nie odnotowano parkowania rowerów i motorów. Pojazdy te 
parkowane były przez właścicieli ma miejscach połoŜonych bliŜej wejścia do Hali Stulecia, 
nie objętych badaniami. 
 
Największa liczba autobusów zaparkowanych jednocześnie na badanych parkingach 
wyniosła 5 i wystąpiła o godzinie 18:10. Autobusy parkowały na dwóch parkingach 6 i 20. 
W dniu bez imprezy masowej w okresie badania maksymalnie parkowały 2 autobusy w 
okresie 17:55-18:30. Autobusy te parkowały na parkingach 1 i 11. 
 
Parkowania pojazdów cięŜarowych na wyznaczonych parkingach nie odnotowano. 
 
Parkowanie pojazdów dostawczych na wyznaczonych parkingach nie przekraczało łącznie 
liczby 15 pojazdów przy czym z obserwacji wynikało, ze pojazdy te posłuŜyły do transportu 
osób a nie towarów, dlatego potraktowano je jako osobowe.
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2.2.  Pomiar osób wsiadających i wysiadających na przystankach 
transportu publicznego w pobliŜu obiektu w którym odbywa 
się impreza masowa. 

 
Pomiar został przeprowadzony za pomocą zliczania liczby osób wsiadających 
i wysiadających przez obserwatorów. Pomiar wykonany został na czterech przystankach 
dwukierunkowych: 
 

- Hala Stulecia, 
- ZOO, 
- Mickiewicza, 
- Park Szczytnicki. 

 
Wyniki przedstawiono w poniŜszych tabelach i na rysunkach. 
 
tab.2.2.1. Wymiana pasaŜerska w dniu imprezy masowej. 

godzina pasaŜerowie Hala Stulecia Mickiewicza 
Park 

Szczytnicki 
ZOO razem 

wsiadający 57 0 0 16 73 
17:30-17:45 

wysiadający 67 0 0 14 81 
154 

wsiadający 53 1 0 29 83 
17:45-18:00 

wysiadający 57 0 0 7 64 
147 

wsiadający 55 4 0 15 74 
18:00-18:15 

wysiadający 85 2 0 13 100 
174 

wsiadający 40 1 1 17 59 
18:15-18:30 

wysiadający 153 0 0 14 167 
226 

wsiadający 80 0 0 21 101 
18:30-18:45 

wysiadający 143 2 0 39 184 
285 

wsiadający 54 0 0 13 67 
18:45-19:00 

wysiadający 114 0 0 11 125 
192 

wsiadający 38 11 0 8 57 
19:00-19:15 

wysiadający 31 0 1 1 33 
90 

wsiadający 65 4 0 10 79 
19:15-19:30 

wysiadający 8 4 0 3 15 
94 

wsiadający 37 0 2 7 46 
19:30-19:45 

wysiadający 52 0 0 13 65 
111 

wsiadający 43 6 0 5 54 
19:45-20:00 

wysiadający 27 0 0 6 33 
87 

wsiadający 28 0 0 8 36 
20:00-20:15 

wysiadający 15 7 0 11 33 
69 

wsiadający 18 0 0 0 18 
20:15-20:30 

wysiadający 34 0 0 0 34 
52 

wsiadający 568 27 3 149 747 
razem 

wysiadający 786 15 1 132 934 
1 681 

razem 1 354 42 4 281 1 681 - 
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tab.2.2.2. Wymiana pasaŜerska w dniu bez imprezy masowej. 

godzina pasaŜerowie Hala Stulecia Mickiewicza 
Park 

Szczytnicki 
ZOO razem 

wsiadający 82 0 0 14 96 
17:30-17:45 

wysiadający 22 0 0 14 36 
132 

wsiadający 73 1 0 3 77 
17:45-18:00 

wysiadający 36 0 0 6 42 
119 

wsiadający 50 1 0 2 53 
18:00-18:15 

wysiadający 14 0 0 4 18 
71 

wsiadający 38 0 0 2 40 
18:15-18:30 

wysiadający 36 2 2 9 49 
89 

wsiadający 53 0 0 22 75 
18:30-18:45 

wysiadający 87 0 0 9 96 
171 

wsiadający 16 1 0 8 25 
18:45-19:00 

wysiadający 47 0 0 10 57 
82 

wsiadający 46 3 0 10 59 
19:00-19:15 

wysiadający 19 0 0 5 24 
83 

wsiadający 70 1 0 6 77 
19:15-19:30 

wysiadający 16 4 0 0 20 
97 

wsiadający 19 0 0 5 24 
19:30-19:45 

wysiadający 34 1 0 7 42 
66 

wsiadający 54 1 0 1 56 
19:45-20:00 

wysiadający 42 0 0 15 57 
113 

wsiadający 34 0 0 0 34 
20:00-20:15 

wysiadający 53 0 1 7 61 
95 

wsiadający 27 0 0 8 35 
20:15-20:30 

wysiadający 64 4 0 4 72 
107 

wsiadający 562 8 0 81 651 
razem 

wysiadający 470 11 3 90 574 
1 225 

razem 1 032 19 3 171 1 225 - 

 
Szczytowy kwadrans w wymianie pasaŜerskiej zarówno w dzień w którym odbywa się 
impreza masowa jak i w dzień w którym imprezy takiej nie ma przypada na okres  
18:30-18:45. Okres ten jest w dniu imprezy równieŜ okresem w którym przybywa najwięcej 
osób do obszaru za pośrednictwem transportu publicznego. W dniu imprezy w badanym 
okresie występuje przewaga osób przybywających do obszaru w stosunku do osób go 
opuszczających. W zwykłym dniu relacja ta jest odwrotna. ZwaŜywszy, Ŝe pomiar nie 
obejmował okresu po koncercie, jest to jak najbardziej prawidłowa zaleŜność. Dla wymiany 
pasaŜerskiej w środkach transportu publicznego dominującym w obszarze przystankiem jest 
przystanek „Hala Stulecia”.
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tab.2.2.3. RóŜnice w wymianie pasaŜerskiej między dniem z i bez imprezy masowej. 

godzina pasaŜerowie Hala Stulecia Mickiewicza 
Park 

Szczytnicki 
ZOO razem 

wsiadający -25 0 0 2 -23 
17:30-17:45 

wysiadający 45 0 0 0 45 
22 

wsiadający -20 0 0 26 6 
17:45-18:00 

wysiadający 21 0 0 1 22 
28 

wsiadający 5 3 0 13 21 
18:00-18:15 

wysiadający 71 2 0 9 82 
103 

wsiadający 2 1 1 15 19 
18:15-18:30 

wysiadający 117 -2 -2 5 118 
137 

wsiadający 27 0 0 -1 26 
18:30-18:45 

wysiadający 56 2 0 30 88 
114 

wsiadający 38 -1 0 5 42 
18:45-19:00 

wysiadający 67 0 0 1 68 
110 

wsiadający -8 8 0 -2 -2 
19:00-19:15 

wysiadający 12 0 1 -4 9 
7 

wsiadający -5 3 0 4 2 
19:15-19:30 

wysiadający -8 0 0 3 -5 
-3 

wsiadający 18 0 2 2 22 
19:30-19:45 

wysiadający 18 -1 0 6 23 
45 

wsiadający -11 5 0 4 -2 
19:45-20:00 

wysiadający -15 0 0 -9 -24 
-26 

wsiadający -6 0 0 8 2 
20:00-20:15 

wysiadający -38 7 -1 4 -28 
-26 

wsiadający -9 0 0 -8 -17 
20:15-20:30 

wysiadający -30 -4 0 -4 -38 
-55 

wsiadający 6 19 3 68 96 
razem 

wysiadający 316 4 -2 42 360 
456 

razem 322 23 1 110 456 - 
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rys.2.2.1. Zmienność wymiany pasaŜerskiej w dniu z i bez imprezy masowej. 
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rys. 2.2.2. Wymiana pasaŜerska na przystankach w dniu z i bez imprezy masowej. 
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2.3.  Pomiar liczby osób wchodzących na imprezę masową. 
 

 
Pomiar liczby osób wchodzących na koncert obejmował wszystkie osoby wchodzące 
wejściem dla publiczności. Wpuszczanie osób do hali rozpoczęło się z 15-to minutowym 
opóźnieniem. Szczytowy kwadrans w wejściach do hali przypadł tuŜ przed rozpoczęciem 
koncertu tj. 18:45-19:00. 
 
rys.2.3.1. Zmienność liczby osób wchodzących na imprezę masową. 
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2.4.  Badanie ankietowe osób wchodzących na imprezę masową. 
 

Przeprowadzono ankietę z 204 (próba około 7,5%) osobami wchodzącymi do Hali Stulecia 
na koncert. Pytania dotyczyły tego skąd i czym przyjechali na koncert. Wyniki zostały 
przedstawione w poniŜszych tabelach. 
 
tab.2.4.1. Struktura przestrzenna i rodzajowa dojazdów na imprezę masową. 
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spoza Wrocławia 74,2 11,3 3,2 8,9 22,6 1,6 0,8 7,3 4,0 8,9 0,8 0,8 0,0 0,0 

z Wrocławia 66,3 20,0 7,5 12,5 1,3 0,0 0,0 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,8 10,0 

razem 71,1 14,7 4,9 10,3 14,2 1,0 0,5 4,9 2,5 5,4 0,5 0,5 0,8 3,9 

 
Ponad 70% osób przybyło na koncert samochodem. Częściej samochód wykorzystywały 
osoby dojeŜdŜające spoza Wrocławia 74% niŜ mieszkańcy Wrocławia 66%. Z kolei 
wrocławianie częściej korzystali z komunikacji miejskiej 20% ,gdy osoby spoza Wrocławia 
jedynie 11%. Niecałe 23% osób spoza Wrocławia skorzystało w dojeździe na koncert z kolei. 
Zaskakująco duŜo wrocławian bo aŜ 10% przyszło na koncert pieszo. 
 
tab.2.4.2. Struktura rodzajowa w zaleŜności od okresu dojazdu na imprezę masową. 
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przed 18:00 50,0 12,5 12,5 0,0 12,5 0,0 0,0 0,0 0,0 12,5 12,5 12,5 0,0 0,0 - 50,0 

18:00 - 18:15 58,8 5,9 0,0 5,9 41,2 0,0 0,0 5,9 5,9 29,4 0,0 0,0 0,0 0,0 - 88,2 

18:15 - 18:30 77,1 11,4 11,4 0,0 5,7 5,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,8 8,6 12,1 68,6 

18:30 - 18:45 61,7 26,7 5,0 23,3 21,7 0,0 1,7 11,7 6,7 1,7 0,0 0,0 0,0 3,3 25,6 68,3 

18:45 - 19:00 85,1 10,6 2,1 8,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 4,3 48,7 48,9 

19:00 - 19:15 72,4 3,4 0,0 3,4 17,2 0,0 0,0 3,4 0,0 13,8 0,0 0,0 0,0 3,4 11,5 41,4 

19:15 - 19:30 75,0 25,0 12,5 12,5 12,5 0,0 0,0 12,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 - 62,5 

razem 71,1 14,7 4,9 10,3 14,2 1,0 0,5 4,9 2,5 5,4 0,5 0,5 0,8 3,9 - 60,8 

 

Na „ostatnią chwilę” czyli na kwadrans przez rozpoczęciem koncertu, widzowie przybywają 
głównie samochodami (ponad 85%). PasaŜerowie komunikacji miejskiej swój najwyŜszy 
udział w przybyciach (26,7%) mieli w kwadransie 18:30-18:45 natomiast pasaŜerowie kolei w 
kwadransie 18:00-18:15 (ponad 41%). Warto zauwaŜyć, Ŝe na „ostatnią chwilę” planują 
swoje przybycia głównie mieszkańcy Wrocławia. 
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3.  Pomiary natęŜenia ruchu rowerowego. 
 
Pomiary natęŜenia ruchu rowerowego przeprowadzone zostały punktach o nastepującej 
lokalizacji: 
 

1. punkt R1 - Grobla Szytnicko-Bartoszowicka, odcinek pomiędzy Kładką Zwierzyniecką 
a południowym wejściem do ogrodu zoologicznego, 

2. punkt R2 - ul. Pasterska, odcinek pomiedzy Mostami Trzebnickimi a Mostami 
Warszawskimi, 

3. punkt R3 - Grobla Karłowicko-Rędzińska, odcinek pomiędzy Mostami Warszawskimi 
a Mostami Jagiellońskimi 

    
Pomiary wykonano w dzień roboczy 17 czerwca 2010, w szczycie porannym w godzinach 
06:30-09:30 oraz w szczycie popołudniowym w godzinach 14:00-17:00. Pomiar 
przeprowadzono z podziałem na kwadranse i z uwzględnieniem struktury kierunkowej. 
 
               
       
       rys.3.1. Lokalizacja punktów pomiaru natęŜenia ruchu rowerowego – dzień roboczy 
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tab.3.1.  Pomiar natęŜenia ruchu rowerowego na punkcie R1 (Grobla Szczytnicko - 

Bartoszowicka) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 rys.3.2. Zmienność godzinowa natęŜenia rowerów na punkcie R1 - dzień roboczy 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

godzina 
kierunek 
zachód 

kierunek 
wschód 

06:30-06:45 2 2 
06:45-07:00 13 1 
07:00-07:15 10 6 
07:15-07:30 5 4 
07:30-07:45 12 3 
07:45-08:00 8 6 
08:00-08:15 8 3 
08:15-08:30 5 4 
08:30-08:45 5 2 
08:45-09:00 4 1 
09:00-09:15 5 1 
09:15-09:30 6 6 
14:00-14:15 6 10 
14:15-14:30 8 8 
14:30-14:45 5 10 
14:45-15:00 15 17 
15:00-15:15 5 15 
15:15-15:30 9 15 
15:30-15:45 12 13 
15:45-16:00 12 13 
16:00-16:15 10 28 
16:15-16:30 8 19 
16:30-16:45 10 16 
16:45-17:00 11 16 
Razem 194 219 
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tab.3.2.  Pomiar natęŜenia ruchu rowerowego na punkcie R2 (ul. Pasterska) 
 

 
 
 
 
 

 
 

  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

    rys.3.3. Zmienność godzinowa natęŜenia rowerów na punkcie R2 - dzień roboczy 
  

godzina 
kierunek 
zachód 

kierunek 
wschód 

06:30-06:45 2 4 
06:45-07:00 1 1 
07:00-07:15 3 4 
07:15-07:30 2 2 
07:30-07:45 1 1 
07:45-08:00 0 2 
08:00-08:15 3 2 
08:15-08:30 3 5 
08:30-08:45 0 1 
08:45-09:00 1 0 
09:00-09:15 1 1 
09:15-09:30 0 2 
14:00-14:15 3 5 
14:15-14:30 7 5 
14:30-14:45 5 4 
14:45-15:00 5 6 
15:00-15:15 3 6 
15:15-15:30 3 4 
15:30-15:45 10 5 
15:45-16:00 2 5 
16:00-16:15 8 13 
16:15-16:30 2 2 
16:30-16:45 7 2 
16:45-17:00 2 6 
Razem 74 88 
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tab.3.3.  Pomiar natęŜenia ruchu rowerowego na punkcie R3 (ul. Grobla Karłowicko – 
Rędzińska) 

godzina 
kierunek 
zachód 

kierunek 
wschód 

06:30-06:45 3 6 
06:45-07:00 3 6 
07:00-07:15 2 7 
07:15-07:30 4 4 
07:30-07:45 8 11 
07:45-08:00 2 12 
08:00-08:15 1 9 
08:15-08:30 0 5 
08:30-08:45 5 6 
08:45-09:00 2 7 
09:00-09:15 1 7 
09:15-09:30 2 7 
14:00-14:15 10 9 
14:15-14:30 11 11 
14:30-14:45 6 12 
14:45-15:00 6 12 
15:00-15:15 8 7 
15:15-15:30 15 9 
15:30-15:45 9 13 
15:45-16:00 8 11 
16:00-16:15 7 9 
16:15-16:30 15 16 
16:30-16:45 8 13 
16:45-17:00 11 14 
Razem 147 223 

 
 
rys.3.4.  Zmienność godzinowa natęŜenia rowerów na punkcie R3 - dzień roboczy 
 
 


